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RESUMO: O presente trabalho visa compartilhar os resultados parciais da pesquisa de
doutorado em andamento realizada no Brasil com um grupo de docentes usuarios do
Facebook. Participaram da pesquisa doze professores oriundos de diversas areas do
conhecimento. O Facebook é um site de redes sociais com significativo nimero de
participantes em nivel mundial configurando-se como um ambiente sociocultural no
qual pessoas estabelecem lagos sociais, inclusive os docentes e seus alunos. Destarte, a
metodologia de base etnogréfica apresentou-se como o0 aporte metodolégico mais
adequado para esta investigacdo. A nossa conclusdo inicial é de que os docentes
conectad@s fazem, de suas paginas, espacos de discussdo, reflexdo, divulgagdo e
propagacdo de informacgdes. Estas acGes podem revelar-se como uma estratégia de
valorizagdo da profisséo de professor, bem como a relagdo com alunos no Facebook
pode provocar tensédo e influenciar a sua pratica.
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CIRCULATION AND SPREAD OF INFORMATION:
TEACHERS CONNECTED ON FACEBOOK

ABSTRACT: The present work aims to share the partial results of the ongoing doctoral
research carried out in Brazil with a group of faculty members who use Facebook.
Twelve teachers from different areas of knowledge participated in the research.
Facebook is a social networking site with a significant number of participants globally,
setting itself up as a sociocultural environment in which people establish social bonds,
including teachers and their students. Thus, the methodology based on ethnography was
presented as the most appropriate methodological contribution for this investigation.
Our initial conclusion is that connected teachers make their pages, spaces for
discussion, reflection, dissemination and dissemination of information. These actions
may prove to be a strategy of valuing the teaching profession as well as the relationship
with students on Facebook can provoke tension and influence their practice.

KEYWORDS: Teachers; Social Networking on the Internet; Sharing and Propagation
of information; Facebook.

1. Introducéao

O estudo e discussdes apresentados neste artigo séo parte integrante da pesquisa
de doutorado em andamento realizada no Brasil com um grupo de professores e objetiva
saber quais sentidos e significados estes docentes atribuem & relacdo com seus alunos no
Facebook e como esta relagdo tensiona sua pratica. Participaram da pesquisa doze
professores universitarios, mestres e doutores principalmente em educagdo, oriundos
das areas de psicologia, pedagogia, historia, filosofia, letras, jornalismo, design,
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comunicacdo e um professor de fisica que atua no ensino médio com mestrado na area
de ensino.

Compreendemos que o Facebook € um site de rede social e que se configura em
um espaco de compartilhamento de informacdes e de comunicagdo entre pessoas. Estas
redes sdo formadas por atores e suas conexdes e constituem-se em “[...] uma metéfora
para observar os padrdes de conexdo de um grupo social, a partir das conexdes
estabelecidas entre os diversos atores.” (RECUERO, 2009, p. 24). Nestes espacos,
podemos notar perfis de professores que dialogam com seus alunos e/ou divulgam suas
perspectivas tedrico-metodoldgicas. Em nossa pesquisa, observamos que a relacdo de
amizade! entre professor e educando na rede pode promover mais dialogos para além
dos contetidos escolares e académicos, ampliando o espaco docente. Para Souza et al
(2017) a relacao nos sites de redes sociais promove o compartilhamento de informacdes,
discussdo de ideias e construcdo de um processo cognoscente em colaboracdo entre
professores e alunos. Tais lacos de amizade implicam em uma docéncia always on?, ou
seja, os professores que interagem com seus alunos nestes sites de redes sociais tornam-
se acessiveis e por consequéncia supostamente disponiveis quase todo tempo. Isso
significa afirmar que a linha divisora dos momentos pessoais e profissionais desse
sujeito que é professor esta reconfigurando-se ou mesmo desaparecendo?

A dindmica de compartilhamento de informacbes no universo do Facebook
evidencia uma das caracteristicas da cultura da conex&o apontada por Jenkins et al
(2014), a saber, a propagabilidade. De acordo com os autores, nesta cultura “se algo ndo
se propaga, estd morto” (p. 23), ou seja, 0 que ndo € passivel de propagacdo ou que ndo
tem potencial técnico e cultural de compartilhamento esta fadado ao esquecimento e a
morte nas redes sociais na Internet.

2. Trilhas metodoldgicas
(...) a internet pode ser tanto objeto de pesquisa (...), quanto local de
pesquisa (...) e, ainda, instrumento de pesquisa (...). (FRAGOSO et al,
2013, p. 01)

Quando pensamos em pesquisa na Internet, considerando a coleta e andlise de
dados neste espaco, devemos atentar para os diversos desenhos metodoldgicos
necessarios para estes estudos. Fragoso et al (2013) apontam que na literatura da area
podemos encontrar diversos métodos utilizados: analise de contetdos, analise de
discurso, etnografia, analise de redes sociais, entrevistas, estudo de caso, observacdo
participante, analise de hiperlinks, analise de webesfera, webmetria, entrevistas em
profundidade, analise documental, teoria fundamentada, grupo focal online, analise de
conversacdo, pesquisa de opinido, interacionismo simbolico etc, inclusive com
possibilidade de dialogo entre os métodos.

Acreditamos que para esta investigacdo, que se debruca sobre a circulagdo e
propagacdo de informac6es publicadas pelos professores nas redes sociais na Internet, a
metodologia de base etnografica é adequada e nos proporciona melhores condi¢fes de
coleta e de analise de dados, possibilitando o uso de duas ou mais técnicas, favorecendo
a triangulagéo de resultados.

1 Palavra usada dentro da rede social Facebook para designar que ha um lago social entre as pessoas.

2 0O que ndo tem interrupgéo.
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Do grego ethos (cultura) e grafhe (grafia) a etnografia® se propde estudar os
processos da interacdo social. S&o muitas as discussdes sobre o conceito do termo, mas
nesta pesquisa iremos dialogar com a perspectiva de Angrosino (2009, p. 30), que
compreende etnografia como “(...) a arte e a ciéncia de descrever um grupo humano —
suas instituicGes, seus comportamentos interpessoais, suas producfes materiais e suas
crengas.” A etnografia carrega a preocupagdo em compreender a vida e a existéncia
social como consequéncia do relacionamento e do convivio. Em se considerando o
ciberespago como um espaco socio-cultural, a abordagem de base etnogréfica adequa-se
as necessidades desta pesquisa, uma vez que pretendemos compreender como 0
fenébmeno € vivenciado. Acreditamos que, mesmo quando este grupo humano esta em
um lugar onde ndo ha territorialidade geografica, € possivel trabalhar com metodologia
de base etnografica. Termos como netnografia, etnografia virtual, ciberantropologia,
webnografia foram cunhados por autores na tentativa de adaptar a metodologia
etnografica aos meios digitais. Um desses termos é a netnografia, neologismo criado
por Kozinets (2014) que é compreeendida como metodologia que possui caracteristicas
singulares no que tange ao objeto e espacos de pesquisa, deixando bem clara a diferenca
entre offline e online. Kozinets (2014) defende que a netnografia € um método de
pesquisa de observacdo participante experienciado em interagdes online com
procedimentos, protocolos e ritos proprios, indicada para ser usada em ambientes
virtuais.

A etnografia virtual, termo cunhado por Hine (2000), assim como a netnografia,
apresenta-se como método de pesquisa qualitativa e tem sua origem na antropologia
cultural, constituindo-se em processo que se desenvolve a partir da acdo do investigador
e dos caminhos escolhidos por ele dentro do contexto pesquisado.

Para Hine (2000), a etnografia virtual pode ser usada para aprimorar a percepgao
sobre o conhecimento da tecnologia digital e dos espacos socio-culturais que séo por ela
pesquisados. Por isso, a etnografia virtual tem espaco garantido nas pesquisas em que 0S
objetivos incluem perceber o que as pessoas estdo fazendo no ciberespaco. Se tempo e
espaco sdo categorias importantes para a etnografia tradicional, visto que o pesquisador
se insere fisicamente em determinado grupo, como este faria tais procedimentos nos
meios digitais, ja que na contemporaneidade vemos que as tecnologias digitais vem
proporcionando repensar as proprias ideias de tempo e de espaco?

Ao problematizar os usos da etnografia na Internet, 0 que esta autora apresenta-
nos & a possibilidade de repensar a etnografia em espagos virtuais nos quais o
entendimento do que sejam espaco e tempo sofre mudanca de acordo com 0S novos
cenarios tecnoldgicos e as diferentes formas de interagir dos sujeitos. A propria autora
convida-nos a refletir sobre o termo cunhado por ela, etnografia virtual, argumentando
que a etnografia € a mesma, o0 que tem caracteristicas diferentes é o espaco empirico:
Internet.

Utilizar a etnografia virtual é uma forma de estar presente nestas redes sociais
com um olhar critico no movimento que se constitui no rizoma da propria rede. E
importante escapar de uma visdo integrada da realidade, e nem tender ao determinismo
tecnolégico e apocaliptico (ECO, 1998), sendo necessario certo ceticismo na
aproximacdo etnografica (HINE, 2000), que relativize a forca e a direcdo das
transformacdes sociais que as tecnologias podem promover.

3 https://www.significados.com.br/etnografia/ Acesso em 25 set 16.
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Rifiotis e Segata (2016) refletem sobre o resgate de um pleito etnografico para a
pesquisa na cibercultura, discutindo pressupostos de uma etnografia que se coloque a
descrever as conexdes existentes nas aces dos sujeitos participes da rede. Esta visdo
promete uma discussdo aprofundada da praxis etnogréfica e nos registros deixados na
rede pelos sujeitos, constituindo-se em uma etnografia no ciberespago®. Trata-se,
portanto, de uma discussao também sobre antropologia e sociologia contemporaneas.

Vislumbramos que a pesquisa de base etnografica apresenta, de forma
indissociavel para o corpus do trabalho, a subjetividade do pesquisador, a pluralidade
do olhar, o contexto e a descricdo precisa, intensa, profunda do que estd sendo
observado. O investigador apreende, reflete e aprende com o locus de pesquisa,
questionando-o e questionando-se sobre o contexto analisado. Aqui podemos convidar a
cena Boaventura Santos (1989) na discussao sobre os paradigmas da ciéncia, visto que
tudo passa pelo olhar do pesquisador, sendo ele um intérprete e re-criador daquela
realidade observada.

Desta forma, o pesquisador € um observador que traduzird tudo que for captado
pelo seu olhar, sensibilidade e técnica. Desde o pesquisador silencioso ou “lurker™,
que tdo somente observa o grupo social em questdo até o “insider” (FRAGOSO et al
2013), passando por todos os niveis de participagdo no grupo pesquisado, todos os
pesquisadores que optarem pela etnografia estardo inseridos no contexto da pesquisa e
de alguma forma irdo interferir neste ambiente. A pratica do lurker é “caracteristica do
ciberespaco e através dela o ator ndo se manifesta, apenas dedicando-se a observacdo do
comportamento dos outros.” (POLIVANOV, 2013). J& o pesquisador insider “esta
inserido no ou tem ligagbes proximas com o objeto de estudo e, portanto, seu
comportamento dificilmente poderia ser o de alguém que apenas observa o grupo.”
(POLIVANOV, 2013). Ainda na perspectiva de compreender o papel do pesquisador
que tem como campo a Internet, podemos incluir na discusséo dois outros conceitos: 0
distante e o envolvido. Morton (2001) autor que discute estes conceitos, nomeia
distante 0 pesquisador que observa o grupo social, porém ndo ha interferéncia do
pesquisador no ambiente, constituindo-se assim uma observacdo ndo participante. Ja o
pesquisador envolvido, como o préprio nome sugere, esta intensamente imbricado no
ambiente, interagindo com as pessoas do grupo.

3. Observacao dos docentes conectad@s

Na contemporaneidade, as tecnologias digitais promovem a amplificacdo das
possibilidades de interacdo entre as pessoas e podem influenciar na percep¢do que
temos do mundo e de nés mesmos, contribuindo para a constituicdo da subjetividade.
Para Lévy (1999), as tecnologias sdo intelectuais, compreendidas como artefatos que
ressignificam e alteram a ecologia cognitiva dos sujeitos, o que resulta na construcao ou
reorganizacdo de funcbes cognitivas, como a atencéo, a criatividade, a imaginacdo, a
mem©ria, e contribuem para determinar o modo de percepcéo e intelec¢do pelo qual o

4 De acordo com Levy (1999, p. 17), “é o novo meio de comunicacdo que surge de interconexao
mundial dos computadores. O termo especifica ndo apenas a infraestrutura material da comunicacdo
digital, mas também o universo oceanico de informacdes que ela abriga, assim como 0s seres
humanos que navegam e alimentam esse universo.”

5 Tem origem na palavra “lurking”, que traduzindo para o portugués significa “ficar a espreita”.
Traducdo das autoras.
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sujeito entende o objeto. Para Baron (2014), as tecnologias digitais estdo presentes no
cotidiano das pessoas, principalmente jovens. Como observa o autor, 0s jovens, desde
que nascem, jé estdo imersos nesses espagos de conexdo de rede.

Ante as transformaces e inovacfes tecnologicas que mudam o modus vivendi
dos sujeitos, transformando e instaurando novos processos na economia, politica,
cultura, industria, saude, entretenimento e educacdo, nota-se o forjar de sujeitos imersos
nas tecnologias digitais que protagonizam acgdes, compartilham informacdes, ora séo
produtores e ora consumidores de contetdo. Estamos presenciando a Revolucdo da
Conexdo (ARBACHE, 2012) em que a maioria das pessoas vive conectada. Esta
caracteristica da conectividade always on €& marcante nos dias atuais. O avanco
tecnoldgico transforma o nosso dia-a-dia favorecendo uma importante capacidade de
nos relacionarmos intimamente com midias digitais e com o ritmo veloz da era da
informacdo. Este répido processo € refletido na forma como nos comunicamos,
aprendemaos, trabalhamos, nos divertimos, nos relacionamos, cuidamos da saude etc.

Nesse contexto ressaltamos as redes sociais digitais que prometem atender a
recorrente necessidade de comunicacdo, exibicdo, visibilidade, autoprojecdo e
protagonismo dos sujeitos conectados, assim como producdo e compartilhamento de
contedo de forma rapida e com significativo alcance. As redes sociais digitais
apresentam importante potencial de interacdo social e o olhar do outro torna-se condigéo
imprescindivel para atender & necessidade das pessoas de serem observadas, percebidas
e de serem aprovadas. Ai esta centrada a l6gica do “apareSer” (DAL BELLO, 2011),
em que “a relacdo que se estabelece é entre o0 eu que se faz visivel para que o outro
possa reconhecé-lo, admira-lo, valida-lo como alguém(...) .

Neste universo tdo diverso e complexo que € a rede social na Internet elegemos
para 0 nosso trabalhando o Facebook que em 2015 era utilizado por cerca de 89 milhdes
de internautas no Brasil® com previsdo de aumento exponencial. O ano de 2016 trouxe
outros nimeros. O entdo diretor de parcerias do Facebook para a América Latina
informou que 102 milhdes de brasileiros ativos tinham conta nesta rede social’. Em
novembro de 2017 o NASDAQ: FB8 divulgou que a média de usuarios por dia do
Facebook em setembro de 2017 foi de 1,37 bilhdes de pessoas em todo mundo e de 2
bilhGes de usuarios por més no mesmo periodo.

Também em 2017, o Digital in 2017 Global Overview® da We Are Social®® e
Hootsuite!! apresentou seu mais recente relatério o qual revelou que mais da metade da

6 Segundo consultoria eMarketer. Disponivel em http://olhardigital.uol.com.br/noticia/89-milhoes-de-
brasileiros-acessam-o-facebook/43687 Acesso em 26 junh. 15.

7 https://olhardigital.com.br/noticia/facebook-tem-mais-de-100-milhoes-de-usuarios-brasileiros/57706
Acesso em dez 16.

8 Dados publicados em novembro de 2017. Disponivel em https://investor.fb.com/investor-news/press-
release-details/2017/Facebook-Reports-Third-Quarter-2017-Results/default.aspx Acesso em 25 fev. 2018.

9 Disponivel em:_https://wearesocial.com/special-reports/digital-in-2017-global-overview Acesso
em: jan. 2017

10 Disponivel em:_https://wearesocial.com/ Acesso em: 25 jan. 2017

V.16 N° 1, julho, 2018 RENOTE



http://olhardigital.uol.com.br/noticia/89-milhoes-de-brasileiros-acessam-o-facebook/43687
http://olhardigital.uol.com.br/noticia/89-milhoes-de-brasileiros-acessam-o-facebook/43687
http://olhardigital.uol.com.br/noticia/89-milhoes-de-brasileiros-acessam-o-facebook/43687
https://olhardigital.com.br/noticia/facebook-tem-mais-de-100-milhoes-de-usuarios-brasileiros/57706
https://investor.fb.com/investor-news/press-release-details/2017/Facebook-Reports-Third-Quarter-2017-Results/default.aspx
https://investor.fb.com/investor-news/press-release-details/2017/Facebook-Reports-Third-Quarter-2017-Results/default.aspx
https://investor.fb.com/investor-news/press-release-details/2017/Facebook-Reports-Third-Quarter-2017-Results/default.aspx
https://wearesocial.com/special-reports/digital-in-2017-global-overview
https://wearesocial.com/

r CINTED-UFRGS Novas Tecnologias na Educacao

6

populacdo mundial usa a Internet. A influéncia e mudanca na vida das pessoas que a
conectividade digital provoca foi ressaltada nas descobertas. De acordo com o relatério,
0 Facebook é o site de rede social com mais usuarios ativos diariamente, com o
expressivo nimero de mais de um bilhdo de pessoas em nivel mundial. No Brasil o
Facebook tem 62% de usuérios ficando logo atras do Youtube com 63%.

No periodo entre 21 e 27 de novembro de 2016, durante quarenta e nove horas,
observamos as postagens'? nas timelines!® de inicialmente vinte e dois sujeitos
conectados ao Facebook. A escolha dos atores desta pesquisa foi com base em critérios
especificos descritos a seguir: a) definirem-se como docentes em seus perfis no
Facebook; b) terem nacionalidade brasileira; c) estarem no nosso circulo de amizades
no Facebook, ou seja, o fato de termos acesso a seus perfis na rede e consequentemente
podermos priorizar os perfis dos docentes conectad@s no meu feed'* de noticias, o que
promoveu condicOes favoraveis de observacdo e de coleta das postagens no mesmo dia
em que eram langadas na rede.

Durante o periodo de imersdo no locus desta pesquisa, destinamos olhar atento e
minucioso sobre toda e qualquer publicacdo feita pelos docentes. Catalogar os assuntos
foi um desafio. Para viabilizar esta etapa, elaboramos um roteiro com categorias de
observacdo. Este roteiro teve por finalidade auxiliar na orientagcdo do olhar sobre locus
da pesquisa visto que ndo tinhamos hipoteses, mas premissas acerca do objeto a ser
observado. O roteiro antes funcionou como um fio condutor da observacdo e ndo como
instrumento que encerrou em si todas as possibilidades de analise. O desenrolar da
observacdo apontou-nos inclusive outras categorias de andlise, ratificando que junto
com o roteiro o pesquisador deve estar atento também ao que emerge do campo
observado. Para delimitar o corpus da pesquisa aplicamos como critérios a alta
conectividade e a quantidade de postagens realizadas durante o periodo observado e
realizamos um ranqueamento dos professores para efeito de analise. Foram quatrocentas
e noventa e nove postagens na semana, entre textos longos e curtos, registros
imagéticos, links que abriam outras janelas®® e diante do quadro emergente, atentamos
para uma regularidade de posts entre os trés primeiros ranqueados, cada um com cento e
dezesseis, cem e setenta e trés postagens respectivamente. Entre os Gltimos do ranque
temos entre uma publicacdo e nenhuma postagem na semana.

Apos analisar a quantidade de postagens dos sujeitos, ponderamos que seria
necessario trabalhar com os sujeitos que fizeram pelo menos mais de dez postagens por
semana e desta forma elegemos, dentro das vinte e duas pessoas observadas, os doze
primeiros sujeitos para dar prosseguimento a pesquisa. Desta maneira, nds escolhemos

11 Disponivel em:_https://hootsuite.com/pt/ Acesso em: 25 jan. 2017

12 Quaisquer informagdes divulgadas nos perfis dos usuarios do Facebook.
13 Palavra inglesa que significa linha do tempo.

14 “As publicacGes que se vé no Feed de Noticias tém como objetivo manter-te ligado/a a pessoas, locais
e coisas que te interessam, comecando pela tua familia e amigos. “Disponivel em: https:/pt-
pt.facebook.com/ Acesso em: 06 fev. 18.

15 Todas as postagens foram observadas, computadas e analisadas, inclusive as indicac6es de links que

abriam para outros espacos fora do Facebook.
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atores sociais que postaram entre cento e dezesseis e treze publicacdes em suas paginas
no Facebook na semana em estudo.

Entdo o corpus desta pesquisa é composto por doze docentes conectad@s assim
denominados por serem professores com contas ativas, atuantes e com quantidade de
postagem significativa no Facebook. Acreditamos que o numero final de participantes
desta investigacdo é adequado principalmente considerando o ponto de saturacdo dos
dados. A “saturacao tedrica ocorre quando novos elementos deixam de surgir dos dados
coletados. ” (NASCIMENTO et al, 2018, p. 05) Moré (2015) cita em seu artigo um
estudo realizado por G. Guest, A. Bunce, and L. Johnson, que est4 na obra “How many
interviews are enough? An experiment with data saturation and variability ”, sobre a
quantidade de participantes e o ponto de saturacdo de dados. A autora explana que das
sessenta entrevistas realizadas sobre a mesma tematica com publico semelhante, foi
percebido que o ponto de saturagdo era alcancado na décima segunda pesquisa,
ressaltando que ja na sexta entrevista os dados elementares de saturagdo ja surgiam.

De acordo com este estudo doze sujeitos € uma quantidade adequada para
analisar se ha necessidade de outros sujeitos ou ndo. Moré (2015) afirma que “o
referencial teorico utilizado, o recorte do estudo, expresso no objetivo principal do
estudo, a profundidade que se deseja (nUmero questdes principais e complementares) e
as caracteristicas dos participantes, no que diz respeito a sua homogeneidade” (p. 03)
séo aspectos importante para se atingir saturacéo de dados.

Os sujeitos da pesquisa sdo oriundos de diversas areas do conhecimento: um da
psicologia, dois da pedagogia, um da historia, um da filosofia, trés das letras, um da
comunicacdo, um da matematica, um da fisica, um da engenharia de alimentos. S&o dois
mestrandos, um mestre, trés doutorandos, trés doutores e trés pds-doutores nas areas de
educacdo, biotecnologia, ensino de fisica e humanidades. Oito pesquisados sdo
professores de Universidades, dois ensinam em Institutos Federais de Educacdo. Um
professor leciona concomitantemente em faculdades particulares e na educacdo de
jovens e adultos em escolas municipais e um docente ensina em escolas particulares de
grande porte. As informacdes sobre a formacédo académica e profissional dos sujeitos da
pesquisa foram coletados no perfil de cada docente no Facebook e na Plataforma
Lattes®®. A idade dos sujeitos ndo foi alvo desta pesquisa, mas observamos que eles
estdo na faixa etaria entre os trinta e cinquenta anos. Destas doze pessoas o0ito sdo
homens e quatro sdo mulheres!’. Estes(as) docentes publicaram temas diversos como
citei anteriormente e que podemos ver a seguir:

I. Religido: surgiu em posts de imagens de santos, em oracGes, comentarios sobre
preconceito e intolerancia religiosa, videos sobre diferentes religides, mensagens de fé e
de esperanca. Percebemos que o tema mais citado nos posts durante o periodo da
observacdo foi religido.

I1. Conscientizacdo sobre o fato de racismo ser crime inafiancavel, pouca presenca de
negros na televisdo, relatos de ordem pessoal sobre situacdes que envolvem
discriminacdo racial, combate ao preconceito ao cabelo do negro foram assuntos que
estiveram na pauta neste grupo.

16 Disponivel em: http://buscatextual.cnpg.br/buscatextual/busca.do?metodo=apresentar Acesso
em: 21/04/2018
17 Nenhum critério de sexo foi utilizado na pesquisa.
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I1l. Concernente ao tema educacdo, informacdes relativas a eventos na area foram o0s
conteudos que mais circularam nas pargnas dos professores. Chamou-nos a atencao
como o tema do descaso dos governantes com 0 ensino saltaram das péginas dos
docentes. Outros assutos que movimentaram a timeline dos pesquisados foram relatos
de experiéncias profissionais exitosas, também mensagens de desabafos sobre algum
assunto da area, salario, manifestacdes que ocorreram no Brasil em defesa da educacéo
no pais, editais de fomento, divulgacdo e propagacdo de cursos e concursos, informes
aos educandos sobre textos e/ou atividades a serem realizados no espaco online ou
presencialmente.

IV. A vida cotidiana surgiu nas telas da rede por meio de posts sobre 0 que as pessoas
fizeram, onde e com quem. Ir & academia, festas, shows, trabalho, faculdade, etc,
sempre ganha grande interesse no Facebook. Neste grupo “vida cotidiana”, as fotos tém
destaque especial: registro imagético dos filhos, dos lugares onde estdo passando férias,
atividades temporarias em lugares diferentes do seu dia a dia, viagens romanticas ou
com amigos. Ainda dentro desta ldgica, podemos ressaltar a elabora¢do dos videos
pessoais e claro as selfies'®. Esta ultima tornou-se pratica quase que obrigatéria quando
0 assunto é vida pessoal. Registrar e compartilhar sua imagem em varios momentos,
inclusive intimos, faz parte da cultura da conexd e da necessidade das pessoas de
visibilidade.

V. Mensagens de amor também circularam muito na rede dos sujeitos desta pesquisa.
Eram declaracGes destinadas a uma pessoa determinada ou mensagens que pediam mais
amor no mundo. A palavra “amor” foi amplamente citada, e mesmo quando a referéncia
ndo era explicita, podiamos identifica-la através dos contetdos de videos, imagens,
comentérios que eram compartilhados com o publico.

VI. Culindria foi um tema apetitoso e muito degustado pela audiéncia. Além de
“oferecer” o que se estava comendo, existia uma troca de receitas e modos de fazer, o
gue movimentava muito a rede. Esse tipo de postagem costuma promover a impressao
de uma forma de intimidade como se estivéssemos na cozinha ou na sala da casa do
autor da publicacéo.

VII. O tema esporte surgiu nos perfis, na maioria das vezes, abarcando 0 assunto
olimpiadas®® de 2016 de forma preocupada. As postagens circulavam em torno das
condicbes politicas e financeiras do pais que sediaram um evento deste porte. A
questdo da inseguranca de brasileiros e de estrangeiros, neste periodo, também foi
amplamente discutida. Campeonatos de futebol também foram alvo das postagens.

VIII. O cenério politico do pais, dos estados e dos municipios também foi tema das
postagens. ManifestacOes tanto de apoio quanto de descontentamento com o governo
vigente na época desta observacdo foram expressas. Informacdes, opinibes, criticas,
elogios e discussdes aconteceram neste periodo.

IX. Sexualidade esta entre os assuntos em que se mais produziu e compartilhou
conteudos. Trata-se de um termo que abrange uma variedade de significados que nédo
permitem uma Unica verdade sobre o conceito. E um trago muito intimo do individuo
em que tudo pode ser relativo. Desta forma, classificar postagens neste grupo foi mais
um desafio neste trabalho.

18 Acéo de fotografar-se.

19 As Olimpiadas Olimpicas de 2016 aconteceram o Brasil.
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X. Os impactos ambientais, a morte de pessoas causadas por acidentes ambientais e
agrotoxicos presentes em alimentos foram assuntos, dentro do grupo natureza, de maior
destaque nas postagens e reverberou fortemente durante todo o periodo de observacéo.
XI. Muitas vezes, o proprio sujeito era alvo do seu humor, fazendo graca do que dizia
ou de uma situacdo vivenciada. Outras vezes percebemos que os sujeitos tinham como
objeto de comicidade outras pessoas, famosas (da midia) ou ndo. A ferramenta de
opcdes que o Facebook oferece sobre como as pessoas estdo se sentindo ajudam a
compor o post especialmente quando a aluséo € ao riso. O humor transita fortemente na
rede como pano de fundo para abordar diversas questdes da contemporaneidade e
nossos sujeitos utilizaram amplamente desta maneira para expor seus pensamentos e
sentimentos.

Concluséo preliminar

Neste artigo, nds compartilhamos os resultados parciais da pesquisa de
doutorado apresentada na introducdo. Observamos que os docentes conectad@s fizeram
de suas paginas no Facebook, espacos de discussao, reflexdo, divulgacdo e propagacao
de informag&o, sobre diversos temas inclusive educagdo, tudo isso com base na
interacdo e na audiéncia que possuem na rede. Audiéncia essa que é composta por
colegas de profissdo, pais de alunos e dos proprios discentes.

Notamos que dez professores “marcaram”?® seus alunos nas postagens sobre
educacdo e inferimos que a intencdo era de justamente fazer um chamamento deste
publico a refletir e discutir questdes que envolviam o tema educagdo. Retomando o
conceito de Jenkins pensamos que o ato de divulgar e propagar informacGes sobre
educagdo no Facebook pode constituir-se em formas de manter viva a fun¢do docente
dentro de uma sociedade na qual cada vez mais a visibilidade é um capital social
cobicado. Concordamos com Santana (2014, p. 217) quando a autora afirma que “a
visibilidade é investimento, custo e valor acumulado que associa tantos outros valores
para 0s sujeitos em seus agregados sociais”. Quem tem capital social além de ter muito
alcance nos sites de redes sociais pode também crescer profissionalmente. Este capital
social “constitui-se em recursos que sao mobilizados através das conexdes sociais, Unica
e exclusivamente. (RECUERO, 2012, p. 2). Destarte, compartilhar e propagar
informacdes no Facebook pode revelar-se como uma estratégia de valorizacdo do
sujeito docente e da sua profissdo. Os docentes entendem que os sites de redes sociais
renovam o papel docente, na medida que as tecnologias digitais demandam de todos
nos, usudrios das redes, novas forma de ser e de estar no mundo.
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