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Resumo

O trabalho busca analisar de que forma a identidade feminina é
representada na RBS TV, com base no discurso enunciado pelos
programas televisivos Bah! Um programa muito gatucho e Bah!
Eu sou do Sul. A partir de uma analise cultural, tendo como
operador analitico o circuito da cultura de Johnson, busca-se
relacionar como se da a presenca e a representagdo das
mulheres em um contexto tradicionalista. Observa-se que o
programa, ao mesmo tempo em que rompe com a premissa da
subordinacdo feminina, evidencia o esteredtipo mais difundido
do gaucho.
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1 Introdugao

A televisdo, entre as midias atuais, é a mais popular e a principal forma de obtengio
de informacdes e entretenimento por parte da populagdo. No Brasil, de acordo com dados
veiculados no site do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2010), no total das
moradias do pais, 95,1% dos domicilios tém televisao, ou seja, em nove de cada dez lares, o
aparelho esta presente. A partir dai, entende-se que a TV torna-se uma porta-voz da cultura,
local onde ela se expressa, se reconhece, se configura e se reconfigura permanentemente.

Desse modo, ao longo das udltimas décadas, a TV modificou habitos, costumes, valores e
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comportamentos da sociedade, tornando-se uma das grandes responsaveis por construir
imaginarios sociais e identidades culturais.

Devido sua ampla abrangéncia, transita em uma escala que vai do global as pequenas
comunidades, e é nessas ultimas, principalmente, que a televisdo pode tornar-se porta-voz e
espaco de reconhecimento, o que garante o éxito das televisdes regionais. Em um estado
como o Rio Grande do Sul, em que as questdes culturais e identitarias sdo fortemente
valorizadas, as televisdes regionais auxiliam na representacdo e na afirmacdo da identidade
hegemonica gaucha. A partir dessa perspectiva, os programas Bah! Um programa muito
gaticho e Bah! Eu sou do Sul, apresentados no dia 20 de setembro! de 2013 e 2014,
respectivamente, ricos em elementos simbolicos e especificidades da cultura gatcha, podem
revelar intencionalidades politicas, culturais e econOmicas, caracteristicas da midia
televisiva.

Neste contexto, destaca-se a apresentacdo feminina dos programas que sdo
transmitidos de dois locais comumente associados a figura masculina, do Centro de
Tradi¢cdes Gauchas e do Acampamento Farroupilha. Na primeira edi¢do, o especial foi
apresentado por Carla Fachim e Shana Miiller e, na segunda, por Cristina Ranzolin e Rodaika
Dienstbach. As duas edi¢des contaram com a presenca de Neto Fagundes como um terceiro
apresentador. Com base nisso, valorizando as relagdes entre comunica¢do e cultura, a
pesquisa visa, por meio dos estudos culturais, aliado ao conceito de identidade e género,
analisar de que forma a identidade feminina é representada na RBS TV, a partir do discurso
enunciado pelos programas televisivos Bah!, em um contexto em que a identidade regional é
fortemente marcada e masculina. Para tal, inicialmente, aborda-se a perspectiva dos estudos
culturais aliada aos estudos de género. Posteriormente, compreende-se essa relagdo no
contexto gaudcho. Utiliza-se, entdo, do protocolo metodolégico de Johnson (2006) que
relaciona, em um circuito, a producdo, os textos, as leituras e as culturas vividas,

possibilitando uma analise abrangente do produto audiovisual.

2 Estudos Culturais e Estudos de Género

Os estudos culturais tém inicio no final da década de 1950, com os trabalhos de
Richard Hoggart, Raymond Williams e Edward Thompson. Esses primeiros estudiosos
comecaram a questionar o estabelecimento de hierarquias entre formas e praticas culturais,

ordenadas a partir de oposicdes como cultura alta/baixa, superior/inferior, entre outras

1 Data em que se celebra a Revolugdo Farroupilha no Rio Grande do Sul.
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binariedades (ESCOSTEGUY, 2001). Percebe-se, entdo, que entre os objetivos dos estudos
culturais, estd a ideia de revelar os discursos marginais, ndo oficiais, ou daqueles que
propriamente nao tém voz. Em 1969, se junta ao grupo Stuart Hall que incentivou o
desenvolvimento de estudos etnograficos, dos meios de comunicacdo e das praticas de
resisténcia das subculturas. Ao longo dos tempos, esse campo foi englobando autores,
pensadores e temas diversos.

Nos anos 1970, incorporam-se as questdes trabalhadas pelos estudos culturais e
pelos estudos feministas, com questionamentos referentes a identidade e seu nao
determinismo apenas por questdes culturais, mas também, de género. No entanto, a
incorporacdo dessa tematica, mesmo que apreciada por muitos pensadores, ndo se deu de
forma facil, ja que, conforme explica Hall (2003), quando do inicio dos trabalhos feministas,
percebeu-se que, mesmo dentro do proprio Centro, ainda era forte a presenca de um poder
patriarcal, que se sentiu afrontado com as novas perspectivas sociais. Ou seja, mesmo em
um espaco em que se buscava valorizar culturas e enfrentamentos, os estudos feministas
sofreram resisténcia e oposicado, o que fez com que ganhassem visibilidade apenas no final
da década de 1970.

Foi neste contexto de tensdo e questionamentos que o termo feminismo surge com o
objetivo de problematizar as diferengas sociais entre homens e mulheres e a desigualdade
de género como uma construcdo social. Assim, nos anos 1970, o conceito de género comeca
a ser utilizado como uma forma de diferenciacdo entre o sexo como algo biolégico e o género
como resultado de construgdes sociais e culturais. Essa diferenciacdo era uma forma de
enfrentar o determinismo bioldgico, segundo o qual as caracteristicas consideradas
femininas eram derivadas naturalmente do seu sexo.

Paralelamente aos estudos culturais de género britanicos, outros autores e
pesquisadores também se dedicam a estudar a tematica. Simone de Beauvoir (1970), nesse
sentido, afirma que a mulher sempre foi considerada “o outro”, sendo, entdo, inferior ao
homem, por ser o seu oposto, isto é, o sexo frdgil. Em contraposicdo a essa ideia, o conceito
de género surge como sendo um sistema social, cultural, psicoldgico e literario constituido a
partir de ideias, comportamentos, valores e atitudes associadas ao masculino e ao feminino
(SCHMIDT, 1994). Dessa forma, busca-se complexificar o debate sobre as diferengas entre
homens e mulheres, englobando contextos e defini¢cdes para além, dando suporte a diversos
tipos de género que podem existir individualmente. Nesse viés, contemporaneamente,

Butler (2015) afirma que ser mulher ou homem nao significa que isso seja tudo que essa
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pessoa possa ser, ja que em um Unico ser coexistem elementos de diferentes contextos em
que ele se insere: histéricos, de classe, de raga, étnico, regionais e identitarios. Isso
impossibilita com que tomemos a identidade de uma mulher como representativa de todas
as mulheres. Ou seja, “[...] resulta que se tornou impossivel separar a no¢do de género das
intersegdes politicas e culturais em que invariavelmente ela é produzida e mantida.”
(BUTLER, 2015, p. 21). Contudo, ocorre que, desde pequenos, as pessoas sdo “acostumadas”
a fazer distingdes apenas entre o feminino e o masculino, “meninas gostam de rosa e
brincam de boneca; meninos gostam de azul e brincam de carrinho”. Essas distin¢des, ao
longo do tempo, vao definir o “feminino” como inferior ao “masculino” e, a partir disso, sdo
transformadas em desigualdades hierarquicas por meio de discursos masculinos sobre a
mulher.

Pensar o género através das relagdes sociais, baseado nas diferencas entre feminino
e masculino, envolve também problematizar simbolos e conceitos culturalmente disponiveis
em nossa sociedade. “Esses conceitos sdo expressos nas doutrinas religiosas, educativas,
cientificas, politicas ou juridicas e tipicamente tomam a forma de uma oposicdo binaria que
afirma de forma categérica e sem equivoco o sentido do masculino e do feminino.” (SCOTT,
1995, p. 86). O problema deste binarismo reside na exclusdo de outras possibilidades de
interpretacdo e na escolha de uma posicdo dominante para ser a representante da figura da
mulher, como se essa fosse um consenso social. Dessa forma, é necessario buscar por um
arranjo politico e institucional que desconstrua essas oposi¢des binarias que definem o que
é ser homem ou mulher de modo antagénico, atribuindo valores a cada um. E preciso, entao,
considerar a formagdo de identidades de género que se organizem através de
representacdes sociais e culturais.

Nesse sentido, Farah (2004) chama atengdo para o carater histérico das diferencas
entre género e construgdo social das percepcdes sexuais, destacando a necessidade de
romper com a homogeneizacdo desses campos - o masculino e o feminino - e reconhecer a
diversidade existente no interior de cada um deles. Sem isso, as atuais relacées de género
fazem com que as desigualdades entre homens e mulheres tornem-se desigualdades de
poder. “O padrdao dominante nas identidades de género de adultos envolve uma situacdo de
subordinacdo e de dominagdo das mulheres, tanto na esfera publica como na privada.”
(FARAH, 2004, p. 48). Desde a infancia, as pessoas sdo expostas a diversas situa¢des que
naturalizam as questdes de género, na propria familia, na escola e até na midia. Essas

situacdes, muitas vezes, incentivam e reforcam papéis especificos dos géneros.
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3 Identidade e género no Rio Grande do Sul

O termo identidade, bem como seu conceito, é utilizado e interpretado a partir dos
mais variados campos do saber. Ele pode ser entendido a partir de nossa esséncia genética,
0 que nos individualiza e nos faz ser Unicos e, ao mesmo tempo, no campo social e
antropoldgico, o que nos une e nos assemelha aos demais. Neste sentido, compreende-se
identidade como um conjunto de caracteristicas que identificam e servem como forma de
reconhecimento de um grupo social. Castells (1999, p. 23) explica as identidades como
frutos de significados e trocas de experiéncias de um povo, e sua construgdo “[...] vale-se da
matéria-prima fornecida pela histéria, geografia, biologia, instituicbes produtivas e
reprodutivas, pela memoria coletiva e por fantasias pessoais, pelos aparatos de poder e
revelagdes de cunho religioso.”. Como as matérias primas, descritas por esse autor, sido
mutaveis, isso nos leva a compreender que as identidades também ndo sdo fixas e
estanques.

Por outro lado, cabe destacar que as identidades, apesar de seu carater efémero, ndo
raras vezes, sdo relativamente estaveis (CUCHE, 2002). Dizemos, entdo, que a identidade de
um individuo caracteriza-se de acordo com suas vinculacées sociais, permitindo com que se
localize e seja localizado socialmente. Dessa forma, o conjunto de caracteristicas
semelhantes que unem um determinado grupo de pessoas é o que o diferencia de outros
grupos. E possivel afirmar, entdo, que as identidades sdo marcadas pela diferenca
(WOODWARD, 2000), ou seja, diferenciamo-nos de outros povos e de outras culturas pelas
nossas semelhancas, no modo de pensar, agir, falar, etc, nas nossas representacdes
simbolicas. Mostramo-nos individual ou coletivamente, através de signos, simbolos e
linguagens, que nada mais sdo do que a representacio da nossa identidade.

Aferimos, assim, que a identidade, bem como a representacdo, buscam gerar um
sentimento de pertenca a um determinado grupo. Nesse sentido, a midia, a partir de seus
modos de producao, tenta criar imagens e representacdes que gerem identificagdo com seus
telespectadores. No entanto, muitas vezes, essa representacdo ndo da conta da pluralidade
identitaria de seu publico.

Insere-se, aqui, o conceito de representacdo que, segundo Hall (1997), é usar a
linguagem para apresentar o mundo de uma maneira significativa para o outro. Tais
significados estdo permeados por ideologias e pensamentos partilhados entre quem

apresenta e quem consome o produto cultural. Dessa forma, os discursos e os sistemas de
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representacdo constroem os lugares a partir dos quais os individuos podem falar e se
posicionar.

Assim, muitos programas televisivos que tém seu viés voltado para a cultura gaticha
apelam para representacdes hegemoénicas do povo do estado, sendo hegemonia aqui
entendida, a partir de Antonio Gramsci (2002), como uma complexa relacdo de forcas
politicas, sociais e culturais, sendo um tipo particular de dominacdo em que uma classe a
detém mediante a producdo de uma ideologia que organiza a ordem social vigente. Quanto
mais difundida a ideologia, mais sélida sera a hegemonia. J& Williams (1979, p. 113), a
compreende como um sistema de significados e valores: “A hegemonia [..] é todo um
conjunto de praticas e expectativas sobre a totalidade da vida: nossos sentidos e distribuicdo
de energia, nossa percep¢io de nés mesmos e nosso mundo. E um sistema de significado e
valores - constitutivo e constituidor.”. Ou seja, estabelece um senso de realidade para
determinada sociedade, funciona, conforme exposto pelo autor, como uma espécie de
“cultura”, mas uma cultura que determina dominios e subordinagdes. Dessa forma, ao
destacar caracteristicas principais do gaicho, modos de vida e pensamento, cria-se uma
representacdo dessa figura que, ao longo do tempo, tornou-se hegeménica, ditando formas
de ser e modos de agir “do gadcho”, ocultando e subordinando uma grande variedade
cultural e identitaria existente no estado.

A identidade hegemoénica que temos hoje no Rio Grande do Sul vem se forjando
desde a segunda metade do século XIX e, desde entdo, estudiosos e historiadores tém se
ocupado a pesquisar questdes relativas a ela. Contribuiram com isto, além da tradicdo oral, a
literatura, a imprensa, a musica, o Movimento Tradicionalista Gaucho (MTG) e,
recentemente, os diversos suportes midiaticos, com destaque para as televisdes locais, que
auxiliaram para sua dissemina¢do de uma forma mais abrangente.

A despeito de uma diversidade cultural no estado, engendrou-se uma figura tnica do
gaucho que é, constantemente, evocada para definir o povo do Rio Grande do Sul. Figura
esta, predominantemente masculina, remete ao homem rural, das lidas campeiras, trajado
com bota e bombacha e com seu inseparavel companheiro, o cavalo. Traz, ainda, a virilidade,
a valentia, e o orgulho de seus feitos e realizagdes dos tempos das guerras e revolucdes. As
mulheres, nessa representacio, ficam em segundo plano e, mesmo em situacées em que é
exaltada como heroina, ela apresenta atributos préprios da figura masculina. Ou seja, no Rio
Grande do Sul, os valores, as representagdes e os significados construidos em torno da

cultura regional tomam o masculino como referéncia.
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A imagem do gaucho contemporineo estd intimamente relacionada a figura
difundida pelo MTG, a partir dos anos 1940. Essa figura incorporou-se ao imaginario social,
carregando, ao longo das décadas, diversos estereo6tipos que formaram um sujeito e que, por
consequéncia, forjou uma representacdo dessa identidade, tornando-a hegemonica. Esta
imagem relaciona-se a de um povo guerreiro, batalhador, orgulhoso, viril, com principios,
ética, moral e forca. Legado esse que recebeu devido a seu histérico de lutas e
enfrentamentos, como na Revolu¢do Farroupilha (de 1835-45), Guerra do Paraguai (de
1864), Revolucdo Federalista (de 1893-95), Coluna Prestes (de 1925), Revolucdo de 30,
"Legalidade” em 1961. Todo esse cendrio serviu de base para a instauracdo de uma
sociedade patriarcal, militarizada e pecuarista no estado, em que, de acordo com Pesavento
(1991), as caracteristicas mais valorizadas eram a forga, a coragem e a destreza. Era preciso
estar preparado para enfrentar o inimigo, para cuidar dos rebanhos de gado e para cavalgar

longas distancias.

Esse conjunto de elementos ajudaria a explicar esse cardter um tanto
fogoso que ja teria se incorporado ao inconsciente coletivo gaudcho. [..] As
peculiaridades do Rio Grande do Sul contribuem para a construgdo de uma
série de representa¢des em torno dele que acabam adquirindo uma forga
quase mitica que as projeta até nossos dias e as fazem informar a acdo e
criar praticas no presente. (OLIVEN, 1992, p.47).

Segundo o referido autor, este tipo social “gaicho” seria fruto do posicionamento
geografico do estado, que estd em uma area limitrofe do Brasil, ao lado de paises como
Argentina e Uruguai. Ou seja, “O gaucho é socialmente um produto do pampa, como
politicamente é um produto da guerra.” (OLIVEN, 1992, p. 51). Neste sentido, de acordo com
Woodward (2000, p. 27), a afirmacao das identidades é historicamente especifica, ou seja,
uma das formas pelas quais as identidades estabelecem-se é por meio do apelo a
antecedentes histoéricos. “Ao afirmar uma determinada identidade, podemos buscar
legitima-la por referéncia a um suposto [..] passado glorioso, [..] que poderia validar a
identidade que reivindicamos.”. No caso da identidade gaucha, essa construcdo estad
fortemente relacionada a Revolugao Farroupilha que, em seus dez anos de duragdo (1835-
1845), forneceu vasto material para que fosse moldada a identidade do povo sul-rio-
grandense. Ocorre, porém, que nesta referida representacdo, a mulher foi excluida da
histdria, perdeu a voz e a acdo. Pesavento (1991, p. 59) afirma que “[..] a historiografia
oficial gaicha compunha a imagem de um passado essencialmente masculino, linear e
heroico, adequado a uma sociedade onde os homens ditavam as leis e ocupavam os cargos

de mando.”.

Intexto, Porto Alegre, UFRGS, n. 39, p. 80-102, maio/ago. 2017. DOI: http://dx.doi.org/10.19132/1807-8583201739.80-102



im UF%GS

E-ISSN 1807-8583 PPGCOM

Mulheres nos especiais Bah!: Identidade galcha e representagdo feminina

Essa figura pode ser visualizada, por exemplo, em uma imagem que é tida como a
“representacdo do povo do gaucho” - a estitua do Lacador? - que busca reproduzir o
“auténtico” gatcho, inspirada em Paixdo Cortes (Figura 1). Esse fato corrobora com o
pensamento de Jacobina e Kithner (1998) que afirmam que, desde as primeiras civilizagdes,
a historia da humanidade é marcada pelos personagens masculinos, que eram guerreiros,

herdis e artistas.

Fonte: Cortes (2011)

Nos anos 1940, quando o pais vivia um intenso processo de desenvolvimento,
progresso econdmico e internacionalizacio, Paixdo Cortes3 retine o Grupo dos Oito4, em uma
tentativa de reacender as caracteristicas ditas gadchas5. Anténio Siqueira, um de seus
integrantes, em entrevista para a primeira edicdo de Bah!/(2013), sobre a criagdo do
tradicionalismo, diz que “A gente ja (sic) tava cheio desses programas de influéncia de
Cowboy, entdo nos resolvemos terminar com isso.”. Assim, no ano de 1948, foi criado o

primeiro Centro de Tradi¢des Gauchas (CTG), o 35, em Porto Alegres, como um local

2 A estatua foi criada em 1954, para a exposi¢do do IV Centenario de fundagio da cidade de Sao Paulo, em que foi realizado um
concurso publico para a execugdo de uma escultura que servisse como simbolo de cada Estado. Representando o Rio
Grande do Sul, foi criada a estatua do Lagador, inspirada em Paixdo Cortes. A estatua foi definida como Simbolo Oficial de
Porto Alegre, em 1992. Atualmente, localiza-se no Sitio do Lagador, na Avenida dos Estados no bairro Sdo José, na zona
norte da cidade, préxima ao Aeroporto Salgado Filho. Criada pelo escultor pelotense Antonio Caringi, ela representa o
gatcho tradicionalmente pilchado.

3 Folclorista, escritor, compositor e pesquisador gatcho. Serviu de inspira¢do para a criacdo da estatura do Lagador, definido
como Simbolo Oficial de Porto Alegre, em 1992.

4 Integravam o Grupo dos Oito: Antonio Jodo de Sa Siqueira, Fernando Machado Vieira, Jodo Machado Vieira, Cilgo Campos, Ciro
Dias da Costa, Orlando Jorge Degrazzia, Cyro Dutra Ferreira e Jodo Carlos Paixdo Cortes.

5 Antes disso, Jodo Cezimbra Jacques, historiador, ja havia publicado um livro sobre costumes do Rio Grande do Sul e, em 1898,
fundou o Grémio Gaticho, uma espécie de projeto de CTG. A proposta é retomada com mais for¢a no ano de 1947, através
do Grupo dos Oito.

6 0 primeiro Centro de Tradi¢oes Gatichas foi 0 35 CTG fundado em 24 de abril de 1948, por Paixdo Cortes e o “Grupo dos Oito”,
a partir da criacdo do Departamento de Tradigdes Gauchas do Colégio Julio de Castilhos, em Porto Alegre, no ano anterior.
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exclusivo de homens e com o objetivo de perpetuar costumes e tradi¢cdes gauchas. Esta
figura masculina, dentro do CTG é caracterizada pelo pedo e pelo patrio, que se coloca como
protagonista do movimento. Cabe destacar, ainda, que na criagcdo dos primeiros CTGs, as
mulheres ndo foram aceitas nos encontros. Somente apés dois anos de existéncia dos
Centros é que algumas foram convidadas a participar das reunides tradicionalistas, porém,
com fungdes estipuladas e apropriadas as suas “caracteristicas femininas”.

Tornou-se necessario, desta forma, construir, também, uma figura feminina que
representasse o tradicionalismo, dando origem a prenda. Essa imagem, de acordo com Dutra
(2002), foi criada a partir de discursos recorrentes sobre a mulher no estado, baseado em
uma doutrina catdlica e concepgdes positivistas, reafirmando uma moral conservadora do
movimento. Esta mulher concebida deveria ser pura, ingénua e graciosa. Ou seja, na
idealizacdo da prenda, criaram-se um conjunto de valores que deveriam fazer parte da
“esséncia feminina”, como a delicadeza, a beleza, a simpatia e o recato.

Essa construcdo, por parte do Movimento Tradicionalista Gatcho (MTG), retoma a
ideia apresentada por Pesavento (1991) de que as mulheres, na historiografia, eram sempre
deixadas em segundo plano, quando nido ocultadas. Eram consideradas frageis e submissas.
Contudo, para além de uma identidade hegemonica e de registros masculinizados, surge
outra figura da mulher, diferente da difundida. Sdo diversos os registros encontrados em
cartas que relevam que muitas mulheres eram participantes ativas, ndo s6 na dire¢ido das
estancias, mas também conhecedoras de politicas e taticas de guerra, auxiliando muitos
homens em suas estratégias de batalha (PESAVENTO, 1991). E tal situacdo ndo era
incomum. Com tantos conflitos, os homens ausentavam-se se suas casas por longos periodos
de tempo, e quem assumia o controle das atividades economicas e financeiras eram as
mulheres, as estancieiras. Além disso, ndo raras vezes, participavam de forma mais ativa nos
conflitos, quando cediam suas casas para abrigos de soldados, depésito de armamentos ou
como postos de correio, ainda doavam bens e dinheiros para a causa - imagem oposta

aquele estereétipo feminino idealizado.

4 As mulheres em Bah!

Os estudos culturais compreendem que os meios de comunicagdo de massa agem de
forma dinamica e ativa na construcdo e consolidacdo de identidades e estabilidade social.
Neste sentido, Hall (2003) afirma que, quando as praticas de significagio comecam a ser

investigadas, ocorre uma mudanca nas analises dos media, ou seja, compreende-se que o
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discurso televisivo ndo é neutro e esta, intimamente, relacionado as estruturas de producao
de sentido.

A midia televisiva, para os estudos culturais, corresponde a um dos principais locais
através dos quais a cultura circula e é produzida. Com base nisso, Rocha (2011, p.10) afirma
que “[..] estudar a TV ndo significa simplesmente dedicar-se aquilo que ela transmite, mas,
de forma especifica, significa atentar-se para o proprio processo pelo qual os contetddos se
realizam no fluxo televisivo.”. Ou seja, observar o fluxo televisivo desde a producdo dos
textos até a recep¢do, no momento e no contexto em que acontecem. Analisar televisao, a
partir dos estudos culturais, é compreender que a produgao, a circulacido e o consumo dos
produtos culturais podem ser pensados por meio de um circuito em que cada um dos
momentos depende dos outros e, a0 mesmo tempo, é indispensavel para o todo. Tem-se que
considerar as praticas interpretativas da audiéncia e pensar em uma relacao de influéncia
direta da produgdo/textos na recepcdo. Desse modo, apresenta-se o circuito da cultura de
Johnson (2006) (Figura 1), que serd abordada enquanto protocolo metodolégico para
analisar os programas Bah!.

Figura 2 - Circuito da Cultura de Johnson
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Fonte: Escosteguy (2007).
No circuito, em producao estdo centradas as preocupacdes com a organizacdo das

formas culturais, ou seja, aquilo que reflete diretamente no produto midiatico. Aqui, devem-
se incluir também aspectos subjetivos, isto é, pensar na producdo relacionada as culturas
vividas e suas influéncias. Sendo assim, deve-se considerar o contexto em que se insere, ja
que, “[..] as condi¢des de producdo incluem ndo apenas os meios materiais [..], mas um
estoque de elementos culturais ja existentes, extraidos do reservatdrio da cultura vivida ou
dos campos ja publicos de discurso.” (JOHNSON, 2006, p. 56). Realizou-se entdo, uma
pesquisa exploratdria, a fim de buscar uma aproximacdo com alguns aspectos relativos a
producdo. Aqui, consideraram-se as normas institucionais da RBS TV e o seu modus

operandi. Além disso, a emissora ja é conhecida por fortalecer a regionalizagcdo com diversos
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programas que apresentam elementos culturais de facil reconhecimento e identificacao, ja
que, desde a década de 1970, atua produzindo atracdes com referéncias a uma identidade
gaucha. Os programas Bah! inserem-se nessa logica ja existente, por isso, seria um equivoco
analisa-los isoladamente, sem considerar os diversos fatores que estdo envolvidos em sua
producao.

Em texto, estA o modo como as formas simbdlicas sdo tratadas para produzir
significado. Centram-se aqui as andlises textuais, discursivas e outras relacionadas ao
produto midiatico em si. Estudar o texto, de acordo com Johnson (2006, p. 75), permite
identificar os repertorios narrativos basicos que organizam a sociedade, sendo ele “[..]
apenas um meio [..], um material bruto a partir do qual certas formas (por exemplo, da
narrativa, da problematica ideoldgica, do modo de enderecamento, da posicdo de sujeito,
etc.) podem ser abstraidas.”. Assim, o texto passa a ser estudado ndo por ele préprio, mas
pelas formas subjetivas que ele torna disponiveis. Aqui, como método, recorre-se a analise
textual proposta por Casetti e Chio (1999), ja que valoriza o material simbolico (signos,
simbolos e figuras) dos programas, sem deixar de considerar os elementos estruturais. Os
textos sdo compreendidos como elementos complexos, em que sdo reconhecidas as
realizagdes linguisticas e comunicativas. Dessa forma, a analise textual ndo busca por
unidades isoladas, mas pretende compreender as relagdes entre essas unidades e os seus
significados. Ainda, a partir dela, é possivel ir além do proprio texto, problematizando
atitudes e valores de quem os cria, revelando o modo como algo é proposto e apresentado a
uma audiéncia.

Com base nisso, pretende-se analisar o programa a partir de alguns aspectos
principais, que dizem respeito a sua organizac¢do, como as diferencas entre as edigdes, o fio
condutor das narrativas, as transformacdes entre elas, as especificidades, o figurino, a
gestualidade e as falas. Sendo assim, o esquema proposto para este trabalho é dividido em
trés grandes categorias: cenas, sujeitos e texto.

Por culturas vividas, entende-se o meio social em que se pautam a produgao e as
leituras (ESCOSTEGUY, 2007, p. 120-121), é o contexto em que os programas inserem-se,
abordado na sec¢do anterior “Identidade e género no Rio Grande do Sul”, na qual enfocamos
aspectos sociais, histéricos, culturais e identitarios do estado. E a partir daqui que se criam
as condicdes para o fazer televiso, que busca referéncias para suas producdes e discursos.
Este ponto torna-se particularmente importante, devido a escolha do objeto empirico de

estudo, que tem forte ligacdo com o contexto histérico do Rio Grande do Sul, ja que é um
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programa televisivo em comemoracdo a data de 20 de setembro, alusiva a Revolugdo
Farroupilha, conflito esse, intimamente relacionado a formacdo de uma identidade cultural
hegemonica gaucha.

Nas leituras, estdo relacionadas as praticas de recepcao; é o espaco de produgao de
sentido. Deve ficar claro nosso posicionamento em relacdo a importancia de se considerar as
praticas da audiéncia ao se analisar produtos culturais televisivos. Entretanto, destaca-se
que a tematica principal dessa pesquisa centra-se nas representacdes identitarias femininas,
com foco na produgao.

A escolha especifica desse programa, em suas duas edicdes, deu-se devido a sua
riqueza em elementos simbdlicos e especificidades da cultura gatcha, que podem revelar
intencionalidades politicas, culturais e econdémicas, caracteristicas intrinsecas da midia
televisiva. Além disso, buscam evocar sentimentos de orgulho e pertencimento a um grupo
ou a uma comunidade. Produzidos pelo canal de televisdo aberta para as comemoracoes da
Revolucdo Farroupilha, a RBS TV buscou representar o gatcho por meio de suas
caracteristicas culturais hegemonicas: a danga, a musica, a culinaria, as vestimentas e as
linguagens e, além disso, trouxe consigo a forte presenca feminina em um contexto
identitario masculino.

Assim, para dar conta da producao, vale-se da pesquisa realizada sobre a emissora e
sobre a prépria producdo do programa. Considerando que a RBS TV foi a primeira e, hoje,
uma das principais emissoras regionais afiliadas da Rede Globo, ao longo do tempo, ja
consolidou uma linha de programacdo voltada para a cultura gadcha. Neste cendrio, as
televisdes regionais atuam como importante centro de afirmacio e reforco das identidades
locais. Para Hinerasky (2005), as emissoras regionais servem como um ambiente de
reconhecimento e identificacdo para as populacdes das regides em que operam, ja que
refletem e representam as imagens desses grupos. A RBS TV, nesse sentido, busca dar
visibilidade as tematicas regionais, apresentando um gatcho como representante dessa
identidade do estado. Sendo assim, busca por meio de sua programacgdo, anunciantes,
imagens e linguagens, difundir uma identidade empresarial que a firme enquanto marca.
Promove, entdo, a si propria e, neste processo, apresenta-se como a grande responsavel por
“mostrar o mundo dos gauchos para os gauchos”, tornando-se a detentora da identidade
gaucha através de uma consolidada linha de programas com foco no regional. Dessa forma,
os especiais utilizam-se de uma férmula criada pela prépria emissora. No Quadro 1, é

possivel visualizar de forma resumida algumas das caracteristicas dos programas.
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Quadro 1 - Quadro resumo dos programas

Exibicdo 20/09/2013 20/09/2014
Horario Sessdo da Tarde - Globo Programacao local - RBS TV
(sexta-feira) (sabado)
Duragdo do programa 1h38min 1h10min
Apresentacao Shana Miiller Rodaika
Carla Fachim Cristina Ranzolin
Neto Fagundes Neto Fagundes
Local de apresentagao CTG Rancho da Saudade e | Acampamento Farroupilha
Acampamento
Farroupilha

Fonte: Elaborado pela autora.

Inicialmente, é possivel perceber que os programas especiais Bah! foram produzidos
nos moldes do Galpao Crioulo, um dos programas mais tradicionais nesta linha, no ar desde
1982, na emissora. As semelhancas sdo observadas nos cenarios, nos apresentadores e na
dire¢do, que inclui a diretora atual do Galpao Crioulo, Rosana Orlandi, e Silvio Barbizan, que
também ja dirigiu o programa.

Ainda, pode-se destacar que, estruturalmente, os dois programas Bah! assemelham-
se, jd que ambos apresentam um inicio com imagens referentes ao estado. A composi¢ao
também se parece, visto que possuem duas apresentadoras acompanhadas por Neto
Fagundes. Exibem reportagens e produgdes especiais variadas. Em relacdo ao contetudo e ao
fio condutor, eles apresentam diferentes elementos. O primeiro surge como algo novo. O seu
roteiro ndo pode ser comparado a outros programas da emissora, ndo apresenta
caracteristicas factuais, mas sim, reportagens longas, com carater explicativo e historico. Ja o
segundo, exibido durante o horario de trés outros programas tradicionais da grade da
emissora, molda-se a esses formatos, adquirindo caracteristicas de revista que, segundo
Souza (2004), é uma espécie de programa que mescla diversos elementos, como
reportagens, musicas, humor, esportes, interatividade e entradas ao vivo de reporteres. A
participacdo de convidados na segunda edicdo também é mais restrita. Os dois programas

assemelham-se ao evocar caracteristicas ditas do gaicho, mostrando sua coragem, valentia,
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honestidade, pioneirismo e orgulho por seus feitos e por viver no estado que, apesar de
todos os problemas que enfrenta, ainda é visto como “o melhor lugar do mundo”. Percebe-
se, entdo, que a trama principal dos especiais desenvolve-se no sentido de evidenciar uma
identidade, de gerar um sentimento de pertencimento ao Rio Grande do Sul. A mescla de
elementos tradicionais e contemporaneos e de apresentadores atua na tentativa de atingir
uma audiéncia ampla.

Esses elementos e o modo como ja sdo conhecidamente organizados afetam
diretamente os textos, que sdo observados a partir de trés eixos principais, as cenas, 0s
sujeitos e os textos verbais. Sendo assim, os programas Bah! também se assemelham ao
Galpéo Crioulo quando optam por cenarios rusticos, que remetem aos galpdes de estancias,
espaco importante onde a vida rural acontece e que podem ser observados tanto no CTG
Rancho da Saudade, como no Acampamento Farroupilha, locais onde a presenca feminina
ndo era aceita ou onde as “mulheres de familia” ndo deviam estar. Pode-se relacionar, entio,
a presenca das apresentadoras nesse ambiente masculino com a crescente participacao e
aceitagdo das mulheres no mercado de trabalho, nos postos de comando, nos espacos
publicos e na esfera politica. Ainda, podemos comparar as atuagoes delas (apresentadoras) a
patroas de um CTG, por estarem no comando das atra¢des. Esses locais que, anteriormente,
eram associados ao homem, em que a presenca feminina era desvalorizada e, por vezes, ndo
aceita, passaram por grandes transformacdes - percebidas, também, no contexto cultural
gaucho. Tendo a midia grande papel como meio de obter informacdes, atualizacdes, e como
porta-voz de (alguns) discursos sociais, ao trazer quatro mulheres como apresentadoras dos
programas tenta romper com uma hegemonia masculina’. Dando voz e visibilidade a elas,
essa estratégia funciona como uma atualizacdo das imagens associadas ao meio
tradicionalista e da forca para que esses novos posicionamentos e a presenca da mulher
sejam melhores aceitos nesses meios.

Na composicdo desse cendrio rustico, rodas de carretas, bancos baixos feitos de
tocos de madeira, pelegos e lampides misturam-se a muitos holofotes que se distribuem
pelos espacos, além de grandes teldes localizados ao fundo (Figuras 3 e 4).

Figura 3 - CTG Rancho da Saudade

7 Percebe-se essa tendéncia ndo apenas nos Bah/, mas em varios programas e emissoras distintas, em que os ancoras
masculinos estdo sendo substituidos por apresentadoras mulheres. Como é o caso do Jornal do Almogo e Globo Esporte,
programas exibidos pela RBS TV.

Intexto, Porto Alegre, UFRGS, n. 39, p. 80-102, maio/ago. 2017. DOI: http://dx.doi.org/10.19132/1807-8583201739.80-102



intexto e

E-ISSN 1807-8583 PPGCOM

Mulheres nos especiais Bah!: Identidade galcha e representagdo feminina

Fonte: Bah! Eu sou do Sul (2014).

Destaca-se, ainda, a escolha dos apresentadores dos especiais e a preponderancia
feminina. Neto Fagundes, nas duas edi¢cbes, aparece como um terceiro apresentador,
estando em segundo plano em relacdo a elas, que comandam a maior parte das atragées. Sua
figura ja da sinais de certa abertura em relagdo aos costumes gatichos mais tradicionais.
Neto, de acordo com Lisboa Filho (2009), por meio de sua imagem dinamica e jovial, seu tom
de voz e sorriso sempre presente, da mostras do que esta sendo feito e construido em
termos de (re)adequacdes da cultura gadcha através de suas vestimentas, como o uso da
bombacha castelhana, e readaptacdes de musicas gadchas para outros ritmos.

Junto a Neto Fagundes, na primeira edicdo do programa Bah! (2013), estd Shana
Miiller, cantora tradicionalista e também a primeira mulher a apresentar o Galpdo Crioulo, a
partir do ano de 2012. Essa participacdo, de acordo com Bortoluzzi et al. (2013, p. 7), “[..]

representa a a¢do da atual mulher gaticha, que busca autonomia enquanto sujeito social.”.
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Carla Fachim, por sua vez, destoa dos anteriores. Tem sua trajetéria ligada a programas de
noticias da RBS TV. H4 mais de 18 anos na rede, sua participacdo também da credibilidade
ao especial, trazendo, porém, uma perspectiva nova, mais contemporanea na representacao
da identidade gaucha.

Na segunda edicdo de Bah!(2014), ambas as apresentadoras sdo distantes do meio
tradicionalista, porém, tétm uma imagem forte e representativa na conducdo de seus
programas. Cristina Ranzolin é uma das principais apresentadoras da RBS TV, sendo dncora
do Jornal do Almogo desde 1996. Sua imagem e seu nome ja sdo reconhecidos no meio, o que
facilita com que Bah! Eu sou do Sul seja aceito pelo publico. Rodaika Dienstbach insere-se no
programa, na tentativa de atrair uma audiéncia mais jovem, ja que tem sua imagem,
intimamente, relacionada a esse publico. Na emissora, apresenta o Mistura, lidera as
coberturas do Planeta Atldntida8 e participa em programas de radio com dicas de moda,
beleza e comportamento.

Um elemento que merece destaque sdo os trajes utilizados. No caso das
apresentadoras, nenhuma delas utiliza o tradicional vestido de prenda. Mais préximo a isto,
na primeira edi¢ao, Shana Miiller usa um traje caracteristico da mulher do pedo das vacarias
(1750-1820) (LISBOA FILHO, 2009), composto de uma saia escura e blusa em tom claro
(Figura 5). Mesmo que destoe das vestes tidas como tipicas da mulher pelo MTG sao
mantidas referéncias que remetem ao vestido de prenda. Ja a jornalista Carla Fachim, utiliza
elementos da indumentaria masculina, veste uma cal¢a e colete marrons, com uma camisa e
lenco no pescoc¢o, o que poderia ser considerada uma versao moderna, urbana e feminina do
tipico traje masculino (Figura 6), principalmente, em épocas atuais, em que o agronegocio

ganha espaco diante da pecudria, tendo varias mulheres conduzindo as empresas e negocios.

8 O Planeta Atldntida é um festival de musica anual organizado pelo Grupo RBS. Teve sua primeira edigdo em 1996, no Rio
Grande do Sul. Em 1998, passou a ser realizado, também, em Santa Catarina.
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Figura 5 - Vestimentas Shana Miiller
—=2G e\ ZE S

Fonte: Bah! Um programa muito gaticho (2013).

Este mesmo padrdo de vestimentas é utilizado na segunda edi¢do, por Cristina
Ranzolin (Figura 7), que veste uma camisa branca com colete marrom e len¢o no pescoco,
também remetendo aos trajes masculinos. Completando a veste, usa calga jeans justa com
uma bota, trazendo elementos mais contemporaneos ao vestudrio tradicional do gaucho.
Rodaika esta vestida com calga jeans, blusa preta, e diversos acessérios como colares e anéis,
suas vestimentas sdo as que mais se diferem do que é considerado tipico gatcho. O elemento
que, em sua roupa, faz referéncia aos trajes gatichos é a utilizagdo de um xale estampado e
com franjas, vestimenta muitas vezes usada por prendas, como uma espécie de agasalho

(Figura 7).
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Figura 7 - Vestimentas Rodaika e Cristina Ranzolin

Fonte: Bah! Eu sou do Sul (2014).
O uso das indumentdrias associadas a figura do homem indica uma busca pela

sensacdo de poder, confianca e seguranca relacionadas ao sexo oposto. Ou seja, a partir da
utilizacdo desses elementos, procura-se minimizar as diferencas existentes entre os sexos,
em um contexto de dominacdo da figura masculina. Esta tarefa torna-se mais evidente com a
utilizacdo de apresentadoras ja consagradas na emissora para conduzir a atragdo, ja que
cada uma, em seus respectivos programas, ocupa uma funcdo de destaque, que apenas foi
transferida para os especiais, acrescidos de elementos que remetem a cultura gaicha mais
tradicionalista.

Neste sentido, observa-se a utilizacdo de elementos de facil reconhecimento no
contexto tradicionalista em ambos os programas, como forma de gerar familiaridade e
credibilidade com o publico, legitimando a nova atracdo e dando a ela os componentes mais
difundidos da identidade gaticha hegemodnica. Por outro lado, apesar dos visiveis elementos
que remetem a uma identidade hegemonica, reforcando alguns costumes ja associados ao
gaucho, nota-se, também, a presenca de componentes mais contempordneos, que a
atualizam.

Por fim, é possivel, ainda, destacar alguns elementos presentes na fala dos
apresentadores. E perceptivel no discurso dos dois especiais a tentativa de mostrar o estado
e a cultura gaticha como um local plural e diversificado. No entanto, na pratica, ndo é o que
ocorre. Em nenhum momento dos programas é valorizada outra cultura que nido a
tradicionalista. Todos aqueles que participaram da formagao do estado e até da Revolugio

Farroupilha, feito tdo aclamado em Bah!, sio deixados em segundo plano quando nao,
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ocultados. Nos programas, as mulheres do Rio Grande do Sul ndo sdo exaltadas, sua
importancia ndo é valorizada. Elas nido estdo completamente excluidas do discurso, porém,
quando aparecem, enquadram-se dentro do esteredtipo hegeménico da mulher gatcha,
sempre como apoio ao homem.

Dessa forma, a mulher gaticha é apresentada de forma idealizada visto que deve ser
bela, se interessar por “assuntos de mulheres”, como moda e, naturalmente, ela ndo saberia
montar a cavalo da mesma forma que um homem. Além disso, um dos convidados declara
que “com uma loira bonita como vocé [Carla Fachim] ja saio dangando e atropelando na
festa”. Perspectiva essa que carrega consigo certa objetificacdo da mulher, traduz a ideia de
uma “mulher enfeite”, que estd 14 para adornar os bailes e alegrar os pedes. Esse modo
machista de tratar as mulheres é tdo arraigado socialmente que é aceito por muitos,
inconscientemente, sem questionamentos, sendo ainda, apreciado por alguns como uma das
caracteristicas do “ser homem gaticho”.

Outro aspecto interessante a ser observado é quando, no segundo Bah! (2014),
Rodaika apresenta uma reportagem sobre customiza¢do de vestimentas, em um “desafio
gaudério-fashion”. Fica implicito em seu discurso que esse tema tem tudo a ver com as
mulheres, ou seja, um assunto relacionado ao mundo feminino. Além disso, outro ponto a
ser destacado é quando Cristina Ranzolin questiona se Neto Fagundes sabe montar a cavalo
e ele responde que ndo. Nesse momento, ela afirma que “eu esperava ouvir isso da Rodaika e
ndo do Neto”. Em uma légica simples, Neto Fagundes, por ser homem deveria saber montar
e Rodaika nio.

Todas essas falas e recortes de texto juntam-se em um cenario muito mais amplo,
dando sentido ao discurso apresentado no programa. As valoragdes, implicitas ou explicitas
sdo carregadas de pensamentos, ideologias, visbes de mundo e ideias estereotipadas e
hegemonicas. Mesmo com a tentativa de ser plural, alguns desses aspectos ainda estdo

extremamente arraigados nos discursos utilizados.

5 Consideracgoes Finais

Os especiais Bah! Um programa muito gaticho e Bah! Eu sou do Sul, foram criados
para a comemoracdo do 20 de setembro, data em que se celebra a Revolu¢do Farroupilha.
Este enfrentamento ajudou a moldar algumas das principais caracteristicas ditas da
identidade gatcha. O gadcho deveria ser bravo, viril, corajoso, estar sempre pronto para a

batalha. As mulheres, caberia ficar na sombra das conquistas. Nesse contexto, percebe-se
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que os programas Bah! Utilizam-se, majoritariamente, do estereodtipo do gadcho. Os temas
abordados, em geral, as dancas tipicas, a culinaria e os costumes, sdo, comumente,
associados ao estado. O programa inova ao trazer atracdes mais variadas, entretanto,
mesmo com as pequenas aberturas, segue perpetuando a imagem hegemonica.

A presenca da mulher aparece, neste contexto, principalmente, na figura das
apresentadoras e ali permanece. O programa, em nenhuma das edi¢des, abordou a presenca
delas na histéria gadcha, assim como pouco fala da importincia dos escravos negros e de
outras minorias. Dessa forma, sdo poucos os espacos para debate e problematizagdo da
figura feminina ou de qualquer outra representacdo que se diferencie da imagem
tradicionalista. Sendo assim, percebe-se que, por diversas vezes, a figura feminina é
ocultada. Mesmo que elas sejam as apresentadoras, estejam em ndmero maior, participem
de todos os shows, apresentacdes e dancas das atracdes, nenhum desses contetudos é
direcionado a elas, destacando e valorizando sua presenga e participagdo, ndo sé historica
como também nos dias atuais, dentro da sociedade gatcha. Ou seja, as mulheres no
programa estdo 14 para compor e reafirmar uma histéria masculina, ndo para serem
protagonistas. Nesse sentido, o que se apresenta nos especiais é um falso protagonismo: as
mulheres sdo mostradas, estdo presentes, atualizam a representacio tradicional, porém, nio
a modificam, pelo contrario, a fortalecem.

Entretanto, mesmo que a tematica do programa nao as contemple, suas figuras, a
frente das atracgdes, revelam que alguns paradigmas ja comegam a se alterar. Por outro lado,
ainda sdo muito fortes os tracos que a masculinizam, a fim de se encaixar nesse padrao,
perceptivel na figura das apresentadoras por meio de algumas de suas vestes, posturas, falas
e comportamentos. No entanto, ao colocar quatro mulheres para apresentar os especiais,
rompe-se com a ideia da submissdo feminina e atualiza-se a imagem da mulher gatcha
frente a uma identidade, mesmo que com tracos masculinos. Essa masculinizacdo, porém,
surge na tentativa de marcar um lugar de fala, um espaco e posicao de poder semelhante as
possuidas, até entdo, pelos homens. Contudo, esse processo atua na contramio de uma
perspectiva de empoderamento feminino, ja que, de certo modo, apenas reforca e perpetua a
ideia de que ndo basta “ser mulher” para conseguir algo, é preciso “ser mulher” e “agir como
homem”. Essa ideia de “agir como homem”, entretanto, relaciona-se, erroneamente, a
comportamentos e atitudes que, no senso comum, eram tidos como caracteristicas
masculinas, como a independéncia, as posicdes de poder e lideranca e a exposicio e

participacdo na vida publica.
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Observam-se assim, que o programa apresenta uma identidade feminina
estereotipada da mulher gatcha, uma representacio referente a figura da companheira ideal
para o gatucho, também estereotipado. Esses elementos observados nos programas nio se
restringem, porém, ao meio televiso e a um produto midiatico. Sdo o retrato de uma
sociedade que tem como caracteristica uma identidade com referéncias no masculino, o que
dificulta a abertura de espacgos para reflexdo sobre a condicdo das mulheres no atual
contexto. Por fim, percebe-se que os especiais atuam na intencdo de perpetuar uma
identidade hegemoénica e masculina, transmitindo uma falsa ideia de empoderamento
feminino, apenas na busca por gerar audiéncia e reconhecimento. Assim, ao buscar
evidenciar o protagonismo das mulheres, colocando-as em postos masculinos e de comando,
a emissora e o programa cumprem uma tarefa mercadoldgica, atingindo um publico
masculino admirador dessas personagens, gerando identificacio com as mulheres que,
nessas figuras, se veem representadas através de uma imagem de fortaleza e independéncia.
Por outro lado, esse falso protagonismo encobre inumeras situa¢des problematicas;
desconsiderando o pluralismo de interesses sociais e formas de poder envolvidas nessas
construgdes; transmitindo a perspectiva de que se valoriza e representa toda a populacido

feminina, sem levar em conta sua diversidade e pluralidade.
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Women on the specials Bah!: the identity of
gauchos and female representation

Abstract

The article aims to analyze how RBS TV represents the female
identity, from the speech enunciated by its television programs
Bah! Um programa muito gatcho and Bah! Eu sou do Sul. Based
on cultural analysis and having as an analytical operator
Johnson’s Circuit of Culture, we seek to relate the presence and
representation of these women in a traditionalist context. We
noticed that the program breaks with the premise of female
subordination at the same time that it diffuses the gaucho
stereotype.
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