OS SIGNOS VISUAIS E AS FORMAS
DE REPRESENTACAO DA IMAGEM
TELEVISIVA: um modelo
peirceano de analise
instrumental

CARDOSO, Joao Batista F.

Doutor e Mestre em Comunicagao e Semiotica pela PUC/SP;
Professor nos cursos de Comunicacao das Universidades

IMES (Sao Caetano do Sul ) e Santa Cecilia (Santos).
jbfcardoso@uol.com.br

RESUMO

O presente artigo utiliza como base a teoria semidtica de
Charles S. Peirce e a tese desenvolvida por Licia Santaella em
Matrizes da Linguagem e Pensamento (2001) - que trata dos
respectivos modos de relacbes estabelecidos entre
determinados tipos de signos (icone, indice e simbolo) e as
distintas formas de representacao dos signos visuais
(representativa, nao-representativa e figurativa) - para
apresentar um percurso metodoldgico que visa a auxiliar as
analises de signos visuais no sistema televisivo. Com isso,
acaba por demonstrar como essas teorias podem servir como
fundamento para observacao de signos de outras naturezas.

Palavras-chave: Semidtica aplicada. Signos televisivos. Signos
visuais.
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1 INTRODUCAO

Comumente, chama-se de semiotica aplicada um campo especifico da semiotica que se
caracteriza pela utilizacdo de determinadas teorias para estudos empiricos de
linguagens especificas. Os conceitos semioticos, nesse sentido, servem de fundamento
a métodos ou modelos para analises de objetos concretos.

Ainda que esses estudos tenham se difundido no campo literario, nota-se que,
hoje, um grande nimero de pesquisas de semidtica aplicada - nas distintas correntes
semidticas (discursiva, cultural, peirceana etc.) - procura compreender os signos
visuais. Entre essas pesquisas, destacam-se aquelas que fixam suas bases na obra de
Algirdas Julien Greimas - que estabelece uma relacao entre a figuratividade e a
dimensao plastica da imagem -, nos estudos de Felix Thiirlemann e Jean-Marie Floch -
que consolidam a idéia de uma semiotica plastica -, e nos trabalhos de Goran Sonesson
e Fernande Saint-Martin, vinculados a Associacao Internacional de Semidtica Visual.

O presente texto nao tem a pretensao de estabelecer paralelos entre as
diferentes correntes semidticas, como forma de identificar modelos que possam ser
melhores aproveitados em aplicacoes especificas. O que interessa €, tdo-somente,
mostrar como a semiotica de Peirce pode ser utilizada como teoria aplicada na
observacao de signos visuais em uma forma de representacao especifica, a imagem
televisiva.

Na teoria de Peirce, para Lucia Santaella (2002), encontram-se instrumentais
que possibilitam ao pesquisador observar distintos tipos de signos e os modos como eles

podem se correlacionar.

[...] a gramatica especulativa contém um grande inventario de tipos
de signos e de misturas signicas, nas inumeraveis gradacoes entre o
verbal e o ndo verbal até o limite do quase-signo. Desse manancial
conceitual, podemos extrair estratégias metodologicas para a leitura
e andlise de processos empiricos de signos: mdusica, imagens,
arquitetura, radio, publicidade, literatura, sonhos, filmes, videos,
hipermidia etc. (p. xiv).
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Em Semidtica Aplicada (2002), Santaella apresenta um percurso metodoldgico-
analitico que acredita atender as necessidades relativas ao entendimento das
diferentes naturezas que as mensagens possam ter - até mesmo as visuais. Orientado
por esse percurso, o presente artigo sugere um método de analise para os signos visuais
na televisao a partir das relacoes estabelecidas por Santaella (2001) entre os diferentes
tipos de signos e as distintas formas de representacao da imagem. Desse modo, visa a
contribuir com trabalhos que busquem compreender as especificidades dos signos

visuais no sistema televisivo.

2 O EXAME DA REPRESENTAGAO SOB A OTICA DE PEIRCE

A analise de objetos concretos, sob a oOtica peirceana, deve se dar por uma seqiiéncia
programada de operacoes, que compreende a observacao dos diferentes tipos de
signos, objetos e interpretantes, presentes em trés categorias especificas conhecidas
como: primeiridade, secundidade e terceiridade.

Em Matrizes da Linguagem e Pensamento (2001), Santaella sugere um método
de analise do objeto, como representacao visual, a partir das relacoes estabelecidas
entre os diferentes tipos de signos (icone, indice e simbolo) e as distintas formas de
representacao da imagem (representativa, nao-representativa e figurativa).

Segundo a autora, pode-se estabelecer trés espécies de relacbes entre o signo e

a forma de apresentacao do objeto representado:

(1) “num primeiro nivel, em correspondéncia com o icone, surgem as
Formas nao-representativas” (2001, p. 209), formas nao-
identificaveis, nao-definiveis, que na imagem televisiva se
apresentam, na maioria das vezes, como um fundo que busca apenas
valorizar a figura em cena - utilizamos aqui os conceitos de figura e
fundo amplamente difundidos pelas pesquisas da gestalt (ARNHEIM,
2005 e DONDIS, 2003);

(2) “no segundo nivel, em correspondéncia com o indice, as Formas
figurativas”, nas quais existe a denotacdo - no caso do cenario, por
exemplo, se pode reconhecer uma sala de estar, um foyer,
diferenciar uma enseada de uma gruta etc; (SANTAELLA, 2001, p.
209) e,

(3) “num terceiro nivel, em correspondéncia com o simbolo, as
Formas representativas ou simbdlicas”, quando a imagem passa a
estabelecer relacdes de significado com os outros elementos da cena
- com a musica, o texto, o contexto etc. Quando ha uma situacao
sincrética que possibilita o entendimento da mensagem. (SANTAELLA,
2001, p.209).
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Ainda em Matrizes, Santaella sugere, dessas trés relacoes, nove modalidades de
Formas nao-representativas, figurativas e representativas (p. 209-210), que acabam,
depois, desdobrando-se em outras vinte e sete submodalidades (p. 210-260).

Segundo a autora:

[...] as modalidades e submodalidades das matrizes da linguagem e
pensamento criam condicoes para a leitura e analise dos processos
logico-semidticos que estdao na base de toda e qualquer forma de
linguagem, possibilitando ao analista divisar semelhancas e diferencas
entre manifestacoes concretas de linguagem. (SANTAELLA, 2001, p.
380).

No que se refere a relacao do signo com seu objeto, segundo Peirce (1974, p.
139-140), o objeto encontra-se em dois niveis, tanto na forma como se apresenta na
representacao, “sendo, portanto, uma idéia”, como em sua existéncia propria,
“desconsiderando qualquer aspecto particular”. Ao primeiro, Peirce chamou de objeto
imediato, e ao segundo, objeto dinamico. O objeto imediato &, nesse sentido, a forma
como o objeto, através do signo, aparece a uma mente. E o objeto dinamico, por sua
vez, € o objeto em sua mais plena natureza, sendo aquilo que esta fora do signo e a
que o signo se refere ou se aplica. Fazendo uso de um exemplo concreto, o atentado ao
World Trade Center, ocorrido em Nova lorque no dia 11 de setembro de 2001, foi o
objeto dinamico de uma cena da telenovela Paginas da Vida (TV Globo, 2006). A
imagem do evento, por sua vez, no momento em que foi transmitida - quando se
articulava com a musica, didlogos, contexto, entre outros elementos da cena -
apresentava-se como objeto imediato.

Cabe ressaltar que qualquer representacao (objeto imediato), quando denota
um objeto existente (dinamico), pode ser apresentada em uma escala que vai da busca
do maior realismo, com profusdo de detalhes, a sintese do objeto, com uso apenas dos
elementos mais importantes para a sua compreensao. Dentro dos limites dessa escala,
0 que se tem é uma imitacdo ou semelhanca, seja ela por sintese ou profusio
(SANTAELLA; NOTH, 1998). No que se refere a imagem televisiva, ainda que possa
existir o predominio do naturalismo nas representacdes, como no exemplo citado
anteriormente, ndo podemos desconsiderar o grande nimero de grafismos e animacoes
utilizadas em vinhetas e materiais publicitarios, dentre outros produtos televisivos.

E importante ainda estar atento a certas caracteristicas da representacdo
imagética, em especial da imagem televisiva. De forma geral, as representagoes visuais
(fotos, desenhos, filmes) encontram-se em superficies delimitadas, emolduradas
(ARNHEIM, 2005, p. 229-230). No caso da imagem televisiva, a representacao se encerra

nos limites externos da tela do aparelho de televisao. Depois, deve-se levar em
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consideracdo que, no momento da analise, o pesquisador encontra-se em uma relacio

extensiva com a representagéo:

Nao se tem tempo de parar sobre uma determinada cena, pois todas
elas se movem num ritmo muito rapido; a troca de planos e imagem é
ultra-acelerada. Nao se pode fixar em detalhes. So se intencionalmente
o realizador do programa quiser que o telespectador os observe.
(MARCONDES FILHO, 2000, p. 13).

Diante dessas caracteristicas, recomenda-se que objetos desse tipo sejam
analisados em duas etapas. Primeiro, o analista deve fixar a cena em pause, mesmo
sabendo que essa opcao leva a perda do exame da articulacdo da imagem com os outros
elementos que dialogam com ela no texto televisivo (como os movimentos, as falas, as
mUsicas etc.). Em um segundo momento, deve observar a cena como se apresenta na
tela, em movimento, em sincretismo com os outros elementos da encenacao. O cuidado
gue se deve tomar, nesse desmembramento do objeto de analise, é o de nao ignorar o
fato de que se trata de um sistema que, em sua natureza, é configurado por uma

mistura de signos presentes nas trés matrizes da linguagem (visual, verbal e sonora).

3 A IMAGEM TELEVISIVA COMO OBJETO

Para Santaella, “o melhor caminho para comecar a analise da relacao objetal é o do
objeto imediato. Afinal, parece nao haver outro modo de comecar, visto que o objeto
dinamico sb se faz presente, mediatamente, via objeto imediato” (2002, p. 34). Por

isso, diz a autora,

Falar em objeto dinamico significa falar do modo como o signo se
reporta aquilo que ele intenta representar [...]. Ha trés modos através
dos quais os signos se reportam aos seus objetos dinamicos: o modo
iconico, o indicial e o simbdlico. (SANTAELLA, 2002, p. 36).

Sendo assim, nesse momento nao se deve esquecer que a relacdo entre o signo
e o objeto diz respeito a capacidade referencial ou nao do signo: “A que o signo se
refere? A que ele se aplica? O que ele denota? O que ele representa?” (SANTAELLA,
2002, p. 34). Posto isso, passaremos, entdo, a fazer uso das trés formas de relacoes
estabelecidas entre os signos e as formas de representacdao do objeto, citadas

anteriormente.

4 A IMAGEM TELEVISIVA ICONICA

Intexto, Porto Alegre: UFRGS, v. 1, n. 16, p. 1-15, janeiro/junho 2007.



Os signos visuais e as formas de representacao da imagem televisiva

Segundo Peirce: “Um signo, ou representamen, é aquilo que, sob certo aspecto ou
modo, representa algo para alguém. [...] isto é, cria na mente dessa pessoa, um signo
equivalente” (2003, p. 46). Contudo, ainda que um signo represente um objeto, ele nao
tera condicoes de representar seu objeto em todos os aspectos. Dependendo da
natureza do fundamento do signo, diferente sera sua relacdo com o objeto dinamico e
diferente sera a natureza do objeto imediato. O objeto imediato de um icone sé pode
sugerir seu objeto dinamico, ja que o icone é um signo que tem como fundamento uma
qualidade. “Um icone é um signo que se refere ao Objeto que denota apenas em
virtude de seus caracteres proprios, caracteres que ele igualmente possui” (PEIRCE,
2003, p. 52).

Tratando especificamente da imagem televisiva, quando um vulto passa nho
fundo de uma cena com enquadramento fechado, o objeto imediato - o vulto - pode, no
maximo, por semelhanca, sugerir seu objeto dinamico - uma pessoa; um carro; um
objeto que passa. Desse modo, o objeto imediato de um icone é seu proprio
fundamento, a propria qualidade que ele exibe.

Partindo desse principio, o analista deve, em seu exame, considerar
inicialmente o aspecto qualitativo do signo.

A apreensao do objeto imediato do quali-signo exige do contemplador uma
disponibilidade para o poder da sugestdo, evocacao, associacdo que a aparéncia do
signo exibe. Sob esse olhar, o objeto imediato coincide com a qualidade de aparéncia
do signo. (SANTAELLA, 2002, p.17).

Vale atentar ainda que, apesar de a analise nesta fase limitar-se apenas aos
aspectos qualitativos dos signos, os icones observados sao fatos existenciais: os
elementos cenograficos de uma edicdo especifica de um certo telejornal; a
indumentaria dos atores de um capitulo especifico de uma telenovela, etc. Ou seja,
sin-signos que funcionam como “réplicas” (legi-signos) de determinados padrdes de
base (a forma de utilizacdo dos elementos de composicdo do cenario ou da
indumentaria em programas com tipologias especificas). Na teoria de Peirce, pode-se
observar uma distincdo muito nitida entre icones proprios e sin-signos iconicos (ou
hipoicones): “[...] um signo pode ser iconico, isso €, pode representar seu objeto
principalmente através de sua similaridade, ndo importa qual seja seu modo de ser. Se
0 que se quer é um substantivo, um representamen iconico pode ser denominado de
hipoicone” (PEIRCE, 2003, p. 64). E desse tipo de signo, especificamente, que tratamos

aqui.
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Tendo feito essas Ultimas consideraces, pode-se discutir como as relagcoes
estabelecidas entre o icone e as formas nao-representativas da imagem televisiva

podem servir como instrumental para analise da imagem na televisao.

4.1 0 icone e as formas ndo-representativas
No nivel das formas nao-representativas, pode-se encontrar a qualidade nas seguintes
modalidades:

(1) reduzida a si mesma;

(2) como acontecimento singular;

(3) como lei.

Como o presente texto trata de sin-signos e legi-signos que funcionam como
icones, serve as pesquisas desse tipo apenas a qualidade como acontecimento singular
(2) e a qualidade como lei (3), ja que o primeiro modo (“a qualidade reduzida a si
mesma”) estabelece a relacao do signo com meras qualidades ainda nao realizadas.

Com relacdo a qualidade como acontecimento singular, Santaella descreve
como: qualidades que estdao encarnadas em objetos singulares, “a marca do gesto”.
Nesse caso, a primeira preocupacao do analista deve ser observar os materiais e
instrumentos utilizados na feitura da forma visual, que Santaella classificara como uma
submodalidade do acontecimento singular, a saber, “a marca qualitativa do gesto”, ou
seja, suas impressoes de origem. (SANTAELLA, 2001, p. 216)

Os matizes e as texturas obtidas a partir da combinacao das cores vermelho,
verde e azul (cores primarias no sistema RGB), fazem com que o telespectador perceba
uma variedade de gradacdes cromaticas e diferentes tipos de materialidades nas
representacoes - plasticidade, metalicidade, aspereza, maciez, luminosidade, etc. As
distintas marcas qualitativas, nesse caso, se devem a diferentes suportes e a diferentes
localizacbes de angulos de cameras, que, mantendo certas caracteristicas internas das
substancias (sélidas, liquidas ou gasosas), atribuem as cenas certas qualidades. Apenas
no caso das vinhetas produzidas por computacao grafica, imagens sintéticas, é que os
contrastes qualitativos (tonalidades, texturas, luzes etc.) nao se devem diretamente ao
emprego de diferentes instrumentos e suportes utilizados em sua confeccao.

Quando observar as qualidades matéricas presentes na representacdo, o
analista deve considerar nao so6 as qualidades naturais das substancias, mas também os
diferentes enquadramentos e angulos de camera que possibilitam a visualizacdo desses
signos iconicos, assim como a iluminacao preparada para a captacao dessas substancias.
E preciso levar em conta que certas texturas e cores s6 podem ser obtidas em angulos e

enquadramentos especificos sob determinada iluminacdo. Essas variaveis que
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interferem diretamente nas formas de representacao, se enquadram na submodalidade
do “gesto em ato” (SANTAELLA, 2001, p. 218-219), que se apresenta como a segunda
submodalidade do acontecimento singular.

Para finalizar a analise do objeto na primeira modalidade (do acontecimento
singular), é necessario fazer uso de sua uUltima submodalidade: “as leis da fisica”. O
analista nao deve esquecer que as imagens impressas na tela do televisor s6 sao
possiveis devido a determinados fatores que vao das leis oticas que regem a captacao
de imagens (cameras, lentes, sistemas de transmissdo etc.) a estrutura do aparelho de
televisao (as dimensoes da tela, a reticula eletronica etc.). Desse modo, é preciso que
se tenha consciéncia de que o objeto imediato (a imagem que o telespectador assiste)
nao tem condicdes de representar todas as qualidades sensiveis do objeto dinamico (os
objetos e pessoas que estao presentes no instante da gravacao ou da transmissao).
Assim, devem ser considerados os sistemas de captacao, transmissao e recepcao da
imagem observada.

Nesse momento da analise, cabe lembrar que todo elemento visual configura-se
em um sistema regido por leis que lhes sdo intrinsecas. As cores, por exemplo, pelas
posicdes que ocupam no circulo cromatico, estruturam-se segundo suas proprias leis.
Do mesmo modo, os outros elementos de composicao da forma também mantém
determinadas caracteristicas estruturais em sua base. A compreensdo das
caracteristicas de base dos elementos visuais pode se dar a partir da terceira
modalidade presente na relacdo estabelecida entre o icone e a forma nao-
representativa. Santaella ird chamar essa modalidade de “a invariancia”, ou seja, a
qualidade como lei, que se subdivide da seguinte forma: “as leis do acaso”; “as réplicas
como instancias da lei”; e “a abstracao das leis” (SANTAELLA, 2001, p. 221-226).

Nessas submodalidade, os aspectos fisicos dos elementos visuais possibilitarao
aos signos manterem, em seu interior, uma mesma significacao, capacitando-os, entao,
a apresentarem-se como réplicas que, quando sdao do conhecimento dos profissionais
envolvidos com a producao do programa, possibilitam a esses um maior controle dos
interpretantes que desejam causar.

Concluindo essa fase do percurso analitico, se o icone pode representar seu
objeto, apresentando simplesmente algum grau de semelhanca com as qualidades
deste, ele depende “do campo associativo por similaridade que os quali-signos
despertam na mente de algum intérprete” (SANTAELLA, 2002, p. 36). Nesse sentido,
ndo ha precisdo na indicacdo das possiveis referéncias de icone; elas acabam sendo, de

certo modo, indeterminadas.
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5 A IMAGEM TELEVISIVA INDICIAL

A segunda etapa da analise consiste em observar os signos indiciais. “Um indice é um
signo que se refere ao Objeto que denota em virtude de ser realmente afetado por esse
Objeto” (PEIRCE, 2003, p. 52). Ou seja, ha indexicalidade onde ha ligacdo de fato,
dindmica, entre duas coisas singulares. Diante do indice genuino', a funcdo do
intérprete é tao-somente constatar, no signo, as marcas do objeto.

Frente a isso, para examinar essa espécie de signo, o analista deve estar atento
as suas marcas existenciais. Nas imagens televisuais, especificamente, ha predominio
de indexicalidade do signo, o que faz com que essa etapa da analise seja uma das que
exige maior esforco de observacao. Tratando-se, por exemplo, do uso de locacdes como
espacos cenograficos - como no caso das redacdes nos telejornais -, a relacao indicial
entre o objeto imediato e o objeto dinamico é total, ja que a representacao - o cenario
-, tendo sido captado do objeto real - a redacdo -, mantém com esse uma relacio

existencial.

5.1 O indice e as formas figurativas

Nesse momento, inicia o processo de denotacao, quando o analista pode reconhecer na
imagem as formas que a configuram, quando essa assume a posicao de figura. Na teoria
gestaltica, a figura tem uma forma, contorno, e uma determinada organizacao
estabelecida em funcao da sua relacao com o fundo, que se apresenta amorfo,

indefinido.

Como Formas figurativas, o indice pode ser identificado em trés modalidades:
(1) como qualidade;
(2) como registro;
(3) como convencao.

Diferente da recomendacao feita para a analise do icone - de se fixar no nivel
do sin e do legi signos -, a orientacdo agora é para que o analista inicie seu trabalho
pela observacao dos aspectos qualitativos da figura. “Trata-se de atentar para aquilo
que a figura tem de primeiro, suas qualidades” (SANTAELLA, 2001, p. 228). Contudo,
detendo-se apenas na terceira submodalidade proposta por Santaella, “a figura como
tipo e estereotipo” (p. 230-231), ja que as duas primeiras (“a figura sui generis”; e “as
figuras do gesto”), possuem, respectivamente, um baixo grau de referencialidade e
uma relacao muito estreita com o gesto que a criou (SANTAELLA, 2001, p. 229-231).

Usando como base Gombrich, Santaella estabelece, de forma muito clara, a

distincdo entre o tipo e o esteredtipo na imagem. Um conceito visualmente
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representavel - o estereotipo - é adaptado e ajustado para dar conta de uma figura
singular - o tipo. O estereotipo, dessa forma, € um esquema mental. “Quando certos
modos de adaptacdo de um estereotipo mental em figuras singulares se repetem [...],
tem-se o0 que se pode chamar de estilo [...] que redunda em figuras que adquirem o
carater de tipos” (p. 231). Essas adaptacdes de determinados estilos farao com que os
programas televisivos sejam categorizados em diferentes géneros e formatos.
(SANTAELLA, 2001, p.231)

Da idéia de esteredtipo, surge uma série de criticas feitas aos produtos
televisivos. O telejornalismo é reduzido, por alguns pesquisadores, a bancada e ao
logotipo, assim como a telenovela, ao naturalismo. Contudo, observando a producao
televisiva, pode-se constatar que, mesmo com o uso de determinados esteredtipos,
cada unidade televisiva € uma manifestacao singular, e exige do analista uma atencdo
especial as marcas do objeto, e ndo uma generalizacao simplista como é comum se ver.

Determinadas imagens tecnicamente produzidas, em especial as imagens dos
sistemas audiovisuais, sao registros singulares de objetos existentes e também
singulares. Esse aspecto da representacdo televisiva conduz a analise a segunda
modalidade das relacdes estabelecidas entre o indice e a Forma figurativa, “a figura
como registro”.

Em cada analise - uma edicao especifica de um telejornal, um capitulo de uma
determinada telenovela, um filme publicitario, etc. -, os signos indiciais devem ser
observados como registros singulares e existentes. “A imagem ¢é nitidamente
determinada pelo objeto que ela capturou num dado espaco de tempo [...]. Imagem e
objeto constituem-se assim um par organico, [...] a ligacdo entre ambos independe de
uma interpretacao” (SANTAELLA, 2001, p. 231). Esse tipo de relacao, entre o signo e o
objeto, é caracterizado pela “conexao espacial, temporal, enfim, existencial da figura
com aquilo que ela denota [...]. O tracado da figura imita, assemelha-se a forma visivel
do objeto denotado”. Por isso mesmo, por mais contraditério que possa parecer,
segundo Santaella, “essas imagens sao altamente iconicas” (SANTAELLA, 2001, p. 233).
Logo, deve-se sempre tomar o cuidado de considerar que, nesse caso, a iconicidade é
posta a servico de uma funcao indicial. Santaella ira agrupar essa forma de relacao na
primeira submodalidade da figura como registro, “o registro imitativo”.

Na segunda submodalidade da figura como registro, o “registro fisico”, a
imagem fotografica apresenta-se como o melhor modelo para essa forma de
representacao. Considerando a observacao da imagem fixa na televisao, etapa sugerida
no desenvolvimento de analises desse tipo, pode-se constatar que a imagem

videografica se comporta de forma similar a imagem fotografica. As leis oticas regidas
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pela fisica fazem com que o objeto possa ser capturado e, quando um frame, em
pause, é “congelado” no video, o que se vé é uma fotografia videografica.

Cada um dos enquadramentos e angulos de cameras, captados em uma edicao
especifica de um programa de televisdo, apresenta, como a fotografia, diferentes
imagens que tém conexao direta com os objetos que representam. As vinhetas graficas,
por sua vez, por se tratarem de formas sintéticas manipuladas, perdem, nesse sentido,
seu carater indicial. A imagem “deixa de ser fotografica, a da ‘Figura como registro
fisico’, para ser a da invariancia e abstracao das leis, sob o dominio das convencdes de
representacao graficas” (SANTAELLA, 2001, p. 236-237). Ou seja, da forma como estao
configuradas, as ilustracbes produzidas em computacdo grafica nao tém existéncia
propria. Fora da tela videografica, esse tipo de representacao nunca estara da forma
como se apresenta ao receptor.

O que o analista deve considerar, entdo, é que esse tipo especifico de
representacao é produzida a partir de determinadas convencdes. Nesse ponto, a analise
passa a submodalidade do “registro por convencdo”. A denotacao, nesse caso, refere-se
as relacoes internas do objeto, aos “processos intrinsecos do objeto denotado”
(SANTAELLA, 2001, p. 236-237).

Segundo Santaella, dentro dessa submodalidade, aparecem os mapas e
diagramas. “Assim como as fotografias, os mapas registram as figuras de acordo com
leis causais de projecao otica”. Contudo, como ressalta a autora (fazendo uso de Né6th),
o nivel indicial do mapa esta, antes de tudo, “[...] na funcao fundamental de um mapa,
que é a de servir como indicador de um certo territério” (SANTAELLA, 2001, p. 238).
Nesse sentido, determinadas vinhetas - que por meio de mapas ou diagramas tém como
objetivo auxiliar o telespectador no entendimento de certos dados presentes nas
matérias dos telejornais - agem como registros de convencao. Vale ainda ressaltar que,
apesar da predominancia da visualidade nos mapas e diagramas, nao se deve ignorar
que ha sempre uma certa presenca da linguagem verbal. Contudo, Santaella afirma que
“mapas e diagramas so nao se caracterizam como linguagens hibridas porque esse papel
que o verbal neles desempenha é proeminentemente iconico e indicial” (SANTAELLA,
2001, p. 240).

O percurso analitico chega, entao, a terceira modalidade do indice como Forma
figurativa, a Figura por Convencao. Nesse nivel, entram em cena as convencoes

graficas. Segundo Santaella:

quando nos referimos as convencoes figurativas, torna-se
proeminente o fato de que nao se pode simplesmente imitar a forma
exterior de um objeto sem ter apreendido como construir tal forma,

Intexto, Porto Alegre: UFRGS, v. 1, n. 16, p. 1-15, janeiro/junho 2007.



Os signos visuais e as formas de representacao da imagem televisiva

isto €, sem a aquisicao de um vocabulario convencional de projecao
grafica ou plastica das imagens. (SANTAELLA, 2001, p. 241).

Ou seja, os profissionais envolvidos na criacao e producao dos produtos
televisivos devem conhecer as sintaxes especificas de cada campo em que estdo
atuando - direcao de arte, direcao de cena, iluminacdo, cenografia, figurino,
computacao grafica, etc. Devem conhecer as especificidades fisicas da imagem
eletronica e, ainda mais, as caracteristicas dos géneros e os objetivos de comunicagdes
presentes em cada texto.

Santaella indica, como melhor exemplo para essa modalidade a perspectiva
que, tendo em vista a qualidade bidimensional da imagem videografica, € uma das
maiores preocupacoes da cenografia e iluminacao.

Com relacédo a singularizacdao das convencoes, o analista deve estar atento ao
estilo do programa, ja que o estilo costuma determinar o uso de certos elementos
visuais. Se um cenario foi concebido para atender as necessidades de um determinado
programa, € natural que faca uso de certos elementos de composicao (praticaveis,
tapadeiras etc.) como outros programas do género. Do mesmo modo, se um plano de
iluminacao é adequado para um certo tipo de espaco cénico, € natural que programas
que facam uso de espacos similares utilizem planos semelhantes. Vale lembrar que o
analista deve tomar cuidado no momento da observacdao para nao considerar esse
carater do género como mero estereotipo - dentro do emprego pejorativo que se da ao
termo, pois 0 que se espera dos profissionais responsaveis pela definicao dos elementos
visuais na televisao é algo que se aproxime do que Santaella ira chamar de “a
codificacao racionalista do espaco”: que utilizem, de forma consciente, os recursos e

técnicas disponiveis respeitando as especificidades do sistema e dos géneros.

6 A IMAGEM TELEVISIVA SIMBOLICA

Para finalizar a analise objetual, a terceira espécie de olhar que se deve dirigir ao signo
€ aquela que leva em conta seu aspecto simbélico. “Um Simbolo é um signo que se
refere ao Objeto que denota em virtude de uma lei, normalmente uma associacao de
idéias gerais que opera no sentido de fazer com que o Simbolo seja interpretado como
se referindo aquele Objeto” (PEIRCE, 2003, p. 52). Para Santaella, a analise do simbolo
“[...]Jnos conduz para um vasto campo de referéncias que incluem os costumes e
valores coletivos e todos os tipos de padroes estéticos, comportamentais, de
expectativas sociais etc.” (2000, p. 35). Nesse caso, as convencoes, habitos ou regras é

que irao determinar o interpretante.
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6.1 O Simbolo e as formas representativas

Ainda estabelecendo relacao com as formas de representacao da imagem na televisao,
em correspondéncia ao simbolo temos as Formas representativas: “[...] sdao aquelas
que, mesmo quando reproduzem a aparéncia das coisas visiveis, essa aparéncia é
utilizada apenas como meio para representar algo que nao esta visivelmente acessivel”
(SANTAELLA, 2001, p. 246).

As figuras se tornam simbolos quando seu significado s6 pode ser interpretado a
partir das convencdes culturais. Mesmo mantendo a presenca do icone e do indice, esse
tipo de forma acrescenta “um nivel suplementar de significacdo que s6 pode ser
apreendido por aqueles que dominam o sistema de convencdes culturais a partir do
qual as figuras se ordenam” (SANTAELLA, 2001, p.246).

No que se refere a esse tipo de relacdo, a representacao também se encontra
em trés modalidades:

(1) por analogia;

(2) por figuracao;

(3) por convencao.

Devido a particularidades do sistema ja tratadas aqui, recomenda-se, que o
analista observe apenas o carater convencional das imagens simbolicas - a

“representacao por convencao, o sistema”. Nesse nivel:

as forma visuais preenchem sua funcao representativa prescindindo das
relacbes de similaridade e das relacdes figurativas, indicativas do
objeto. Mesmo que essas relacdes possam, porventura, existir, nao é
isso que da a essas formas o poder de representar. Elas representam
seus objetos em funcdo de convencoes sistémicas estabelecidas, de
modo que as formas sao partes integrantes de um sistema, s6 podendo
significar em funcao desse sistema. (SANTAELLA, 2001, p. 256).

Utilizando como exemplo a indumentaria, para que possa atuar de forma
simbolica, € necessario que o publico ja tenha pré-conceitos sobre determinadas
vestimentas e estabeleca relacdes entre as vestes e os gestos do ator, sua fala, o
contexto, etc. O mesmo acontece com a cenografia. Nas narrativas seriadas (novelas,
minisséries etc.), por exemplo, uma locacao pode atuar de forma simbdlica, a partir do
momento em que sao estabelecidos certos vinculos com o texto da dramaturgia.

Um dos elementos que contém as melhores propriedades para simbolizar um
programa € o logotipo. O universo dos logotipos e das marcas, em Matrizes, esta
presente na segunda submodalidade da representacao por convencao, nos Sistemas

convencionais indiciais. Para Santaella, “os logotipos e as logomarcas sé tém sentido na
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medida em que sdo indicadoras do objeto que representam” (SANTAELLA, 2001, p.
258).

0 JN, as costas dos apresentadores, € a mais forte referéncia visual do Jornal
Nacional (TV Globo). Marca do programa desde sua origem, o logotipo do telejornal
pode fazer com que muitas pessoas tenham condicées de identificar o programa a
partir, apenas, das formas da letra “J” e da letra “N”. De modo geral, os logotipos dos
programas jornalisticos da TV Globo - que sdo desenhados com o tipo Globo Face, o

mesmo utilizado no logotipo da emissora - sdo facilmente identificaveis.

7 CONCLUSAO

Em O Cenario Televisivo (2006), tivemos a oportunidade de aplicar a teoria exposta na
analise dos elementos cenograficos de determinados programas (novela das oito, Jornal
Nacional, Gordo a Go-Go e Castelo Ra-Tim-Bum) veiculados em emissoras com
tipologias distintas (generalista - TV Globo, segmentada - MTV, e publica - TV Cultura)
e em géneros televisivos especificos (telenovela, telejornalismo, programa de auditorio
e programa infantil) - método também utilizado no livro O Signo em movimento. Ao
final, constatou-se que a amostra utilizada foi suficiente para comprovar a eficacia do
percurso metodologico apresentado anteriormente.

A pesquisa, por sua vez, acaba por reiterar a eficiéncia da semiotica de Peirce
como teoria aplicada e por sugerir outras formas de analises, com outros tipos de signos
visuais - ou até mesmo, signos de outras naturezas -, a partir das relacdes que possam
ser estabelecidas entre os distintos tipos de signos e suas respectivas formas de
representacao.

No entanto, € preciso que o analista esteja atento, pois, nos 27 tipos de
relacbes estabelecidas por Santaella, algumas podem ser mais indicadas para um
determinado tipo de analise e outras, para outros tipos. O pesquisador deve, antes de
tudo, delimitar seu corpus - os elementos visuais de uma cena de um Unico programa,
um tipo de elemento visual de um programa ou género especificos, e assim por diante -

e, a partir dai, seguir a ordem natural da triade peirceana.

ABSTRACT

The present article uses as base the Charles S. Peirce's
semiotic theory and the thesis developed for Licia Santaella
in Matrizes da Linguagem and Pensamento (2001) - that deals
with the respective ways of relations established between
determined types of signs (icon, index and symbol) and the
distinct forms of representation of the visual signs
(representative, not-representative and figurative) - to
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present a metodological passage that aims at to assist in the
analyses of visual signs in the televisive system. With this, this
paper demonstrates how these theories can be used as
fundament for studying signs of other natures.

Keywords: Applied semiotic. Televisive signs. Visual signs.

RESUMEN

Este texto tiene como base la semidtica de la teoria de
Charles S. Peirce y la tesis desarrollada por Licia Santaella en
las Matrizes da Linguagem e Pensamento (2001) que se acerca
de las respectivas maneras de relaciones establecidas entre
los tipos de signos (icono, indice y simbolo) y las formas
distintas de representacion de los signos visuales
(representativa, non representativa y figurativa) - de modo a
presentar un paso metodologico que tiene como objetivo
asistir en las analisis de los signos visuales en el sistema de
television. Asi, se demuestra como estas teorias puedem servir
como fundamento para observaciones de los signos de otras
naturalezas.

Palabras claves: Semiotica aplicada. Signos televisivos. Signos
visuales.
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