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Resumo

O estudo da imagem jornalistica, ou imagem de informagdo no
sentido lato, estd centrado, neste trabalho, em dois propdsitos
primordiais: 1) tentar formalizar categorias de analise da
imagem, com base em sua prépria constitutividade, bem como
nas relagbes contraidas com os textos verbais e com outros
sistemas significantes, em face de seus modos de presencas nos
processos jornalisticos; 2) procurar sistematizar alguns regimes
de presenca da imagem no jornalismo nas diferentes
modalidades de suas manifesta¢des impressa ou virtual.
Palavras-chave

Estética da imagem, categorias de analise, efeitos interacionais.

1 Modos de preseng¢a da imagem

Este texto sistematiza reflexdes oriundas do exame analitico de estudos de caso em
coberturas de matérias jornalisticas presentes em meios impressos e on-line, para as quais
as imagens fotograficas compuseram importante dispositivo de aten¢do e componente de
valor informativo. A ideia é propor, com base em fendmenos empiricos observados e sem
intencdes classificatéorias que reduzam as ambivaléncias percebidas nas variadas
manifestacdes discursivas, algumas categorias de analise de imagens a serem observadas
em processos de escritura visual do jornalismo.

O estudo das imagens como recurso informativo e comunicacional em diferentes

modalidades jornalisticas torna-se cada vez mais presente diante da intensificagdo de seu
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uso. Esse fato ja foi examinado em multiplas ocorréncias nas midias impressas, e comeca a
ser abordado em diversos trabalhos académicos voltados a esfera virtual (V. MUNHOZ,
2005), com o incremento, nesse caso, do sincretismo de linguagens e de plataformas (verbal
e nao-verbal; sonoras; fixas e em movimento; fotografia, video), além das possibilidades
colaborativas, que garantem nio sé a imagem colhida no calor da hora, mas o debate que a
sua presenca no contexto midiatico provoca.

Como um dos tipos de imagens, a fotografia, foco deste trabalho, interessa ndo pelo
seu propalado carater indicial, mas pelo fato de que, apoiado nesse pressuposto, erige-se um
discurso recorrente sobre seu vinculo com o real representado, o que secundariza a
discussdo sobre as relacdoes estabelecidas, por seu intermédio, entre duas ordens
imbricadas, a do sensivel e a do inteligivel. Decorre também dai certa rarefacdo no modo de
privilegiar, na fotografia, seus efeitos de sentido para as interacdes humanas e sua economia
simbolica, gracas, paradoxalmente, ao pressuposto de sua indicialidade ou do conhecimento
de seu “arché”, como postula Jean-Marie Schaeffer (1998, p. 38-42), tanto para os discursos
verbais no jornalismo quanto para suas implica¢des performativas. Performativo, explica-se,
no sentido atribuido ao conceito com base no pragmatismo anglo-saxonico, de John Austin,
para quem certos verbos ou expressdes tém seu papel garantido menos pela informacao
veiculada do que pela agdo que suscitam. Em sua obra How to do things with words,
traduzida no Brasil pela vertente da edicdo francesa como Quando dizer é fazer (1970;
1990), trata dos operadores performativos como aqueles capazes de instituir uma a¢do na
medida mesma em que sdo proferidos. Essa qualidade pragmatica pode ser estendida a
certas imagens pelo fato de que induzem nio s6 a reacdes perlocuciondarias, no sentido de
Austin, como a indignacdo, a revolta, a compaixdo, mas também performativas, no sentido
de afirmarem posi¢des incoativas para manifestacoes.!

Efetuados os esclarecimentos, expde-se o objetivo de nossa proposta: postular a
importancia de um estudo (e, por conseguinte, de um ensino) da fotografia articulado as
virtualidades significativas e interacionais de seus usos no espaco jornalistico, consideradas,
tais potencialidades, no ambito das dimensdes estéticas e informacionais. Para tanto,
sistematiza alguns regimes de presenca da imagem no jornalismo nas diferentes

modalidades de suas manifestacdes impressa ou virtual.

10 estudo do papel da fotografia em casos de representagdes de morte, sobretudo aquelas acometidas por acontecimentos que
envolvem atos violentos, tem esse carater performativo da imagem, em sua aspectualidade incoativa para as reagdes
passionais e a prépria agdo pratica, como pressuposto fundamental.
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Antes, porém, é necessario explicitar como se compreendem essas duas ordens de
apreensdes da imagem, a estética e a cognitiva, e em que medida se imbricam na

constituicdo do vinculo comunicacional.

2 O sensivel e o inteligivel

Longe de separar como duas instincias fronteiricas - as dimensdes sensivel e
inteligivel - nosso empenho é o de perceber o papel do sensivel na eficicia informativa. A
despeito do argumento, de forte referéncia habermasiana?, de que os afetos e as emocgdes
possam obscurecer o desenvolvimento do raciocinio e a capacidade critica, o que se postula
é a base originaria do sensivel para o movimento compreensivo, em postura mais préxima
daquela preconizada por Martin Heidegger ao explicar a com-preensdo como uma
apreensdo conjunta, compartilhada (VATTIMO, 1989, p. 37-38). Nao se trata, portanto, de
sobrepor uma func¢io estética ao discurso informativo, e sim de considerar que na base
mesma do ato comunicativo um aspecto essencial da experiéncia estética se manifesta, que é
o0 seu carater vinculante.

Obviamente, o homem, em sua natureza gregaria e social, busca o encontro com o
outro fundado em lacos de ‘empatia’ (em+pathos - BOUTAUD, 2007), recorrendo, para esse
fim, aos recursos/dispositivos que as linguagens e as tecnologias lhe proporcionam. E por
essa via que as imagens asseguram sua condicdo expressiva para as relacdes intersubjetivas,
vislumbradas como dispositivos que podem se situar “aquém ou além das estratégias”
(LANDOWSKI, 2004, p. 105-137 ). Associa-se, assim, ao fazer jornalistico a necessidade de
um ‘fazer ver’ que alcance nio s6 a vista mas todos os sentidos humanos, quando os
contetdos devem receber uma forma tal capaz de converté-los em sensacdes. Esse fazer
requer um dominio linguageiro capaz de suscitar a emo¢ao necessariamente companheira
da razdo, em movimento de experiéncias conjugadas. Essa é a ideia - compartilhar
experiéncias e concepg¢des - pela a¢do conjunta dos recursos criativos que as diversas
linguagens e tecnologias disponibilizam. Ha que cuidar, no entanto, para nao confundir as

estratégias discursivas com atos sempre conscientes, ou com formas manipulatérias, em

2 Embora no proprio pensamento de Habermas essa questdo da razdo e da emogdo se coloque de maneira ambivalente, como
bem o demonstra o trabalho de Angela Marques apresentado no GT Estéticas da Comunica¢do da Compds, 2010, e intitulado
Interrelagdes entre estética e politica: o papel das emogées, da experiéncia e da narrativa ficcional. (www.compos.org.br).

Intexto, Porto Alegre, UFRGS, n.26, p. 1-17, jul. 2012.



(]
intexto &
UFRGS

E-ISSN 1807-8583 PPGCOM

Andlise e ensino da imagem informativa: aspectos tedrico-metodoldgicos

sentido restrito, destinadas a seduzir o outro’. Todo processo comunicacional visa a certa
forma de adesdo, como condi¢do origindria da prépria vinculagdo, o que ndo descarta o
principio da divergéncia como condi¢io mesma do comum (RANCIERE, 2005, p. 15-16).
Portanto, ‘fazer ver’ ndo é meramente colocar em retdrica adequada alguma forma de
vivéncia. Trata-se, ainda na acepcdo de Heidegger (2007), da interpretacdo do fazer imagem
no sentido primario do “techné” grego. “Techné”, nos lembra o filésofo, como forma de
“saber”, e ndo s6 manufatura e arte, e “saber” quer dizer “ter visto” no sentido lato de “ver”,
que indica “apreender o que estd presente enquanto tal”. A techné, portanto, “enquanto
experiéncia grega do saber, é um produzir do ente, na medida em que traz o presente como
tal, da ocultagio para a desocultagido do seu aspecto” (p. 47). Para Heidegger, a imagem deve
ser vista em sua eficacia ou pregnancia de por-em-obra o sentido (p. 30).

Compreende-se agora como é possivel abordar os regimes de interacdo da imagem a
partir de aspectos formais de sua conformacdo, seja em relacdo intradiscursiva ou
interdiscursiva, no contexto midiatico ou intermidiatico. Os modos de fazer ver implicam
comportamentos interpretativos da ordem da apreensao do visto e do sentido enquanto tal,
0 que legitima qualquer tentativa de tornar a imagem mais pregnante em sua economia
simbolica e a decorrente preocupa¢do em examina-la: seja como resultado dessas possiveis
tentativas, seja como obras de um feliz acaso (como diria Cartier-Bresson a respeito do
conceito de “images a la sauvette”, traduzido pelo momento decisivo), no encontro do texto
(em sua totalidade sincrética) com os sujeitos. O propdsito, a partir daqui, é num movimento
inverso aquele de sua gestagéo4, sistematizar aspectos passiveis de serem explorados, e
estudados, nas imagens, pelas imagens, entre-imagens e nas relacoes entre imagens e textos

verbais.

3 Existe um sentido de manipulagdo narrativa, principalmente na acep¢do da semiética discursiva, que destitui o termo de
qualquer conotagdo consciente, malevolente ou intencional, que lhe é atribuido no uso corrente. Obviamente, ndo estamos nos
referindo a essa forma de conceituar o termo e sim ao seu sentido mais corrente.

4 Este texto é resultado de varios trabalhos, pautados sobretudo pela andlise de objetos concretos no quadro do fotojornalismo.
O intuito agora é sistematizar as formas de produgdes discursivas percebidas, sem afirmar que sejam exaustivas ou que sua
ocorréncia deva sempre acontecer conjuntamente. Considera-se que chamar a aten¢do para algumas delas deve servir de
ponto de partida para sua complementagdo e reformulagcdo no estudo da imagem no jornalismo, pela reflexdo, inclusive, da
operacionalidade ou ndo do presente quadro.
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3 Categorias de estudo das imagens no ambiente da convergéncia cultural
* Natureza das imagens. Relacdes conflituais ou harmonicas entre imagem e
texto verbal

“Loin de jouer de toutes les possibilités de la photographie pour bouleverser
I"ordre conventionnel du visible /../la pratique commune subordonne le choix
photographique aux catégories et aux canons de la vision traditionnelle du monde;
aussi n’est-il pas étonnant que la photographie puisse apparaitre comme
I’enregistrement du monde le plus conforme a cette vision du monde, c’est-a-dire
le plus objectif. En conférant a la photographie um brevet de réalisme, la société ne
fait rien d"autre que se confirmer elle-méme dans la certitude tautologique qu‘une
image du réel conforme a sa représentation de l’objectivité est vraiment objective.”

(BOURDIEU, 1965, p. 113)°

Investigar a potencialidade6 da fotografia na imprensa diz respeito a considera-la em
suas articula¢des com os outros sistemas de signos constitutivos do meio. Duas questdes se
apresentam de partida: a fotografia enquanto complementaridade da informacao verbal e a
fotografia auto-suficiente, ou auténoma, capaz de criar efeitos de sentido conotativos pela
sua propria composicdo. No primeiro caso, ha que se distinguir aquelas de efeito dramatico
e outras que, provocando uma visada irénica ao que desvelam, podem despertar o riso e
uma maior proximidade enunciativa entre os interlocutores. Em ambos os casos, as
implicacdes enunciativas surgem da relacdo entre o conteido de uma matéria (ou titulo,
contexto textual ou situacional) e aquilo que a imagem apresenta, como uma voz harmonica
ou conflitual a confirmar ou desdizer o posto pelo verbal.

Quando nos referimos a autonomia da imagem ndo descartamos totalmente a acdo
do conteudo verbal sobre a orientacdo de leitura da imagem. O proéprio titulo da fotografia,
ou a sua inser¢do na memoria iconografia de uma cultura, é suficiente para inscrevé-la num

sistema de valores significativos e axiolégicos. Ao contrario, conta-se justamente com essa

5 “Longe de jogar com todas as possibilidades da fotografia para desestabilizar a ordem convencional do visivel /../ a prdtica
comum subordina a escolha fotogrdfica as categorias e aos cdnones da visdo tradicional do mundo; por isso, ndo é surpreendente
que a fotografia possa aparecer como o registro do mundo o mais conforme com essa visdo de mundo, quer dizer o mais objetivo.
/../ Ao conferir a fotografia um “brevet” de realismo, a sociedade ndo faz outra coisa que confirmar-se a si mesma, na certeza
tautoldgica de que uma imagem do real, conforme com sua representacdo da objetividade, é verdadeiramente objetiva.”
(Tradugdo livre)

6 Pelo fato de discorrer sobre o valor simbélico da imagem na economia simbdlica dos discursos, deixamos de lado alguns
casos, bastante comuns no jornalismo atual, de redundancia informativa. Nesse contexto, a imagem assume o pressuposto de
representatividade, de efeito de real, e sua legitimacdo esta dada pelo ato de mostrar o que se diz, além de servir, em certas
ocasides como stopper da atengao.
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espécie de inconsciente coletivo, nos termos de Walter Benjamin (1994, p. 91-107)7, para
identificar a dramaticidade de uma imagem, mesmo que oculte ou nio revele as figuras mais
evidentes do que a motiva, nos termos de uma estética convencionalizada da dor. E isso que
faz da fotografia um discurso, e de uma imagem jornalistica um discurso que nos conta algo
por antecipacdo, ainda que sem as especificacdes de sujeitos, tempos e espacos. Um minimo
de acdo narrativa estd exposta, como ja demonstraram os iniimeros estudos de semidtica
narrativa do visual, que distingue um antes e um depois, que situa as figuras no seio de um
contexto, e que remete a gestos, atitudes, expressdes atavicas. Em suma, ha fotografias
capazes de suscitar referentes do imaginario, provocando ligagbes com outras por
semelhanca (V. a proposta de “instante continuo” de Geoff Dyer, 20088); por oposicido ou
por evocacdo. Podemos chama-las de desencadeadoras de isotopias, na perspectiva da
semidtica discursiva, pelo fato de apresentarem tragos semanticos recorrentes ao longo dos
discursos, conduzindo a configura¢des tematicas como a isotopia da morte, da dor, da
determinacdo ou da fraqueza, etc. Perceber tais nuangas implica desmitificar o conceito de
indexicalidade da fotografia em proveito do reconhecimento de suas possibilidades
semidticas, por isso recorremos a afirmag¢do de Bourdieu usada como epigrafe acima, para
ressaltar as dificuldades de encarar esse tipo de imagem em sua modulagdes discursivas,

mediante o peso naturalista com que ela se apresenta culturalmente.

* Imagem-sintese, micronarrativas

As articulacdes entre imagem e texto verbal apresentam ainda uma modalidade de
manifestacdo pertinente, que se traduz na opcdo pela imagem unica ou por imagens
seriadas. A imagem unica provoca leituras de associagdes pontuais, que normalmente
fragmentam os topicos informativos em campos tematicos especificos dispostos em
paralelismo. E comum ainda recorrer-se a uma imagem que, pela sua dimenséo ou forc¢a de
impacto, potencialize o carater vertical da distribuicio do espago jornalistico, dando
privilégio a essa ou aquela tematica. No impresso, as micronarrativas sdo normalmente de

dois tipos: ou relativas a uma uUnica matéria, descrevendo visualmente uma sequéncia

7 Na verdade, o inconsciente dtico proposto por W. Benjamin diz respeito ao papel modelador das imagens técnicas, gragas ao
processo de facilitagdo da reprodutibilidade grafica, na formagdo de nosso olhar sobre o mundo. Ao nos referirmos a uma
memoria iconogréfica temos em vista ndo sé o inconsciente 6tico de Benjamin, mas o dialogismo intertextual recuperado na
imersdo evocativa proporcionada por uma imagem.

8 0 estudo de G. Dyer explora exemplarmente esse aspecto ao cotejar, sob a forma de um instante continuo, a recorréncia
tematico-figurativa, gestual ou pléstica de fotos produzidas em diferentes momentos histdricos e por diversos autores.
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narrativa, ou de inter-relacdo entre matérias diferentes que propiciam, por acdo calculada
ou obra do acaso, conjugacao das leituras, levando em varios casos a efeitos humoristicos,
sobretudo quando se reportam aos retratos ou a¢des de homens publicos. No primeiro caso,
recursos ironicos podem surgir do agenciamento de fotos relativas a diferentes matérias
publicadas em uma pagina ou no jornal, suscitando cotejos inusitados; no segundo, tenta-se
traduzir a impressdo do acompanhamento de movimento ou sequéncia na imagem estatica.
Obtém-se um discurso que formaliza em figuras visuais aspectos conotativos a respeito dos
fatos relatados ou que incita a uma desaceleragdo dos percursos do olhar sobre detalhes da
imagem. A escolha de qualquer uma dessas estratégias implica efeitos enunciativos
distintos, entre eles a percepcdo de um mesmo universo de referéncias, responsavel pela
economia informativa da imagem, do que deriva um leitor/espectador irmanado com os
valores do meio e consciente de sua competéncia para interpreta-lo adequadamente.

No ambito das produgdes virtuais, sobretudo daquelas que exploram com mais vigor
as potencialidades da convergéncia digital, aprofunda-se a possibilidade ndo sé de
apresentar as diferentes vertentes de uma informagio, mas de conjuga-las em multiplas
plataformas. Se de um lado esses procedimentos verticalizam as chances de
compartilhamento de experiéncias estéticas (pela imagem fixa, em movimento, pelo
infografico, pela escrita, pelo dudio), de outro forcam uma recep¢io por etapas que conta
com os preenchimentos das lacunas dadas pela passagem de um a outro hiperlink. Desse
modo, as fotografias que acompanham uma matéria convertem-se em grandezas de uma
galeria, que de certo modo descontextualiza a totalidade do discurso, mas adensa a
percepcdo da imagem; os videos representam formas envolventes de acumulagido
informativa narrativizada, e os infograficos visam a alinhavar os elementos de profundidade
da acdo, quais sejam, as recuperacdes espacio-temporais e sua sintaxe narrativa. Nesse
aspecto, os infograficos podem representar procedimentos exemplares de unificacdo das
informacodes. Utilizar adequadamente cada uma dessas formas de expressdo e conseguir
concilid-las sincreticamente, na formacdo de um conteddo unificado é o grande desafio,

parece-nos, do jornalismo digital.
* Tipos de imagens em func¢do da procedéncia e finalidade

Nesse item, cruzam-se duas categorias intimamente relacionadas: de um lado, a decisdo

de gerar produgdes especificas para uma pauta (fotos de atualidade) ou a utilizacdo de
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imagens de arquivo; de outro, a opgao pelas fotos autorais ou imagens amadoras. O recurso
a fotos que dao o sentido de atualidade as informacgdes verbais, sobretudo no caso singular
das noticias, ndo tem apenas a propriedade de caracterizar a competéncia do jornal para a
novidade, a contemporaneidade ou a simultaneidade dos atos de dizer e mostrar. Elas se
relacionam intimamente a impressao de presenca do jornalista no foco dos acontecimentos,
ou de alguém delegado involuntariamente pelo jornalista a evidenciar por ele a presenca no
fato enquanto tal, como no caso das redes colaborativas.

Desse ponto de vista, a presen¢a do jornalista ou do cidaddo é equivalente, porque
ndo esta em jogo a discussdo da cidadania ou da descentraliza¢do do papel do jornalista, mas
sim a de sua eficacia representativa, que é a de criar o efeito de sentido de proximidade do
fato ou de um estado passional. Da perspectiva interacional, no entanto, a insercido de
imagens amadoras amplia os efeitos de presenca e de verdade, que podem se beneficiar da
mobilizacdo de trés fatores: 1) o carater instantineo da imagem, frequentemente
desprovido de relagdes mais apuradas entre aspectos formais e de contetido, e propicio a
constituicio da ambiéncia de uma apreensdo em ato; 2) o resgate da nog¢do de “arché” da
fotografia, perpetuado no nosso imaginario pela certeza do “isso foi” barthesiano ou do
estilo de relato presencial do “eu vi”; 3) a participacdo do cidaddo comum em uma
ocorréncia que seria, em principio, reservada a acdo do jornalista. A associacdo desses trés
aspectos, vinculada a uma matéria de atualidade, pode ganhar pontos de tonicidade na
forma de enunciar imageticamente, o que confere ritmo ao meio, pelos elos que estabelece
com outras zonas de efeito 4tono, como assuntos de menor importancia numa determinada
cultura, em certas circunstancias ou diante de um tipo de publico. A énfase a imagem esta
dada, portanto, também por esses fatores, para além de outras categorias formais
normalmente apontadas, as quais trataremos de enumerar mais adiante, como a sua
dimensao, o formato e a constituicdo cromatica.

O compartilhamento de experiéncias pela mediagdo de imagens ganha assim em
eficacia simbdlica, sobretudo quando relacionado a valorizacdo da foto autoral, que pode
ocorrer tanto nos meios ‘mainstream’ quanto nas redes colaborativas, nesse ultimo caso, na
microesfera das comunidades iniciadas nesse conhecimento, e que complementam, ou
substituem, as imagens das midias tradicionais por outras extraidas de blogs de fotografias
documentais (blogs tematicos). Nesse cendario, ndo conta apenas o “modo” como se enuncia

visualmente um fato (aspecto privilegiado nas analises de imagens), mas também “quem” o
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enuncia, em vista do papel assumido pelo regime do controle recrudescente do ‘verdadeiro’,
ou de uma ‘verdade de rede’ na acep¢do de André Rouillé (2008, p. 27). O interesse em
‘quem’ enuncia ndo se refere, porém, a procura dos créditos de autoria fotografica, mas a
atribuicdo de papéis discursivos e sociais, tensionados entre a histdrica responsabilidade do
jornalista e a nova participacao do cidadao.

H4 que se considerar ainda que uma imagem de carater mais universal, ndo
ancorada em fatos atuais especificos, normalmente retirada de arquivos, é capaz de conferir
um ar de evidéncia ilustrativa a matéria verbal e ao fato, sobrepondo valores como os de
continuidade ou flexibilidade da fotografia em relacdo a orientagdo mais univoca do verbal.
Ela ndo implica, todavia, a destituicdo do valor autoral, na medida em que foi captada por
um operador articulado de alguma maneira a uma agéncia ou capaz de disponibilizar seu
trabalho em um banco de dados, comercializavel ou ndo. Privilegiamos aqui os efeitos
potencializados por esses recursos, do que decorre a viabilizagdo do uso reiterado de uma
imagem com perdas ou ganhos em novos contextos. Seus efeitos ndo sdo sistémicos;
tornam-se moldaveis a cada insercio discursiva.

Conhecer e discutir as diferentes estéticas acionadas nesses dois tipos de imagens,
bem como as implicacdes que possam ter para gerar efeito de objetividade, verdade, ou
documentarismo, subjetividade e perspectivismo sdo essenciais no estudo e ensino do
campo, pois substituem conceitos problematicos como os de ‘verdade’ e ‘neutralidade’, em
prol de suas consequéncias discursivas e comunicacionais. Necessario ressaltar que ndo se
vislumbra de um ponto de vista opositivo tais tipos de discursos imagéticos; eles se
distanciam e se contaminam o tempo todo, criando tensdes e ambiguidades, apesar das
énfases que definem sua pertenca a um ou outro espaco do fazer fotografico. Sdo as brechas
fornecidas por esse tipo de tensdo que devem ser exploradas no ensino do jornalismo,
questionando afirmagdes tradicionais e estabilizadoras de seu compromisso com o fato. A
relacdo com o real, estabelecida pelo jornalista, é sobredeterminada pela condi¢io humana,
e por conseguinte pelos valores e praticas hegemdnicos num determinado contexto socio-
histoérico, que se deixam formalizar numa cultura material, no seio da qual a imagem ocupa
papel de relevo. Compreendé-la, examina-la em suas multiplas manifestacdes, buscando
relativizar qualquer normatizac¢io de certos modos de fixacdo e afixagem sdo tarefas que se
tornam obrigatoérias nos cursos de jornalismo, diante da proliferacdo de exemplos expostos

pelas possibilidades tecnoldgicas digitais e suas derivacdes participativas.
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* Papel das imagens como testemunho ou desencadeamento de pauta

Entre os itens a serem percebidos nesse movimento das midias tradicionais e
contemporaneas estd o privilégio dado a imagem (e a quais imagens), bem como a sua
competéncia simbolica para expressar conhecimento e informacdo, pela andlise dos seus
distintos modos de presenca e coexisténcia. A falta de imagens ou a alta incidéncia que
podem ter em uma matéria nos dizem algo sobre os objetivos de um meio, de sua decisdo
por certo tipo de publico e do tipo de conformag¢ido que imprimem a comunicag¢io visual na
construcio do conhecimento.

Por fim, no ambito das reflexdes sobre o papel das fotografias no jornalismo atual,
caracterizado pelo principio de uma convergéncia cultural e tecnolégica (JENKINS, 2008),
torna-se pertinente atentar para os regimes de interacdo da imagem ndo sé em relagdo ao
verbal, mas ao préprio fazer jornalistico. Algumas imagens, associadas a matérias de forte
valor de impacto, suscitam empreendimentos aprofundados de agdo fotojornalistica, como
coberturas mais amplas, ou de divulgacdo fotojornalistica, como a publicacio dessas
coberturas em forma de livros e exposicdes. Em outras ocorréncias, a perseguicdo de uma
pauta confronta, as vezes, o jornalista a certas situa¢des inesperadas, de que derivam
empenhos individuais tdo bem sucedidos que sdo capazes de transformar um fato ja
conhecido em noticia e matéria de importancia de um meio. No primeiro caso, temos como
exemplo a publicacdo da obra de Sérgio Davila (com fotografias de Juca Varella) sobre a
Guerra do Iraque (2003); no segundo, a revelacdo de uma familia miseravel, carcomida por
bicho de pé, identificada durante a cobertura de uma pauta pelo fotojornalista Albari Rosa,
de Curitiba. Uma das fotos dessa matéria foi divulgada no jornal Gazeta do Povo
(Curitiba/Parand), cuja editoria abriu espago para continuidade da matéria, que se tornou
noticia na cidade durante algum tempo, e rendeu ao autor publicacdes em outras midias e
premiacdes - além da capa de um livro sobre o tema, de autoria de Mauri Konig (2008).
Obviamente, tais maneiras de enunciacdo e visibilidade dos produtos criam distintos niveis
de envolvimento, tanto do ponto de vista da producdo quanto da recep¢io. Esse fend6meno
parece sincretizado nas manifestacdes multimidiaticas, quando diversos discursos sio
articulados para criar distintas intera¢des. Numa produg¢ido documental dessa modalidade,
por exemplo, o cardter dramatico da imagem fixa é ressaltado em vista da natureza
narrativa das imagens moveis. Na verdade, ambas sdo dotadas de narratividade, mas a

retencdo do instante, pressuposta na fotografia, promove uma espécie de desaceleragdo do
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olhar e do corpo, de atuacdo significativa para a apreensdo da experiéncia estética. A versao
eletronica do jornal argentino El Clarin tem-se destacado na criagdo de matérias especiais
com a utilizacdo desses recursos multimidiaticos para discutir com aprofundamento
assuntos de carater politico e social.

Os topicos abordados até aqui concernem tanto a natureza da imagem, quanto a suas
interrela¢des, na medida em que os valores por ela assumidos estdo condicionados aos elos
estabelecidos com a matéria verbal; com outras imagens; com um ‘antes’ e um ‘depois’ do
ato fotografico e, portanto, com a partilha sensivel das experiéncias vividas pelo operator e

pelo espectator.

* Dimensao plastica da imagem

Outra instancia tem sido registrada com bastante recorréncia nas analises. Trata-se de
sua configuracdo plastica, convencionalmente reportada a distribuicdo topolégica, a
composicdo formal ou eidética e aos formantes cromaticos. Cada uma dessas instancias
contém um nivel seméantico e um nivel sintdtico: as figuras resultantes das formas, e o
contraste das cores ou nuangas de preto e branco, s6 interessam pelo valor compositivo que
adquirem para a totalidade de sentido. Do mesmo modo, a sua disposicdo numa superficie,
pagina ou tela, e entre paginas/telas, determina a orientacao de leituras, o privilégio dado a
uma imagem em detrimento de um texto ou de outra imagem, a imediaticidade da
informacdo e o tipo de adesdo do leitor/espectador ou usudrio. Ja é lugar-comum no
fotojornalismo a pertinéncia que pode ter a conformacgio vertical, sobretudo se de largura
estreita, ou horizontal de uma imagem, em formato panoramico, para o tipo de leitura
suscitada e contaminacdes de valores axioldgicos ou semanticos aos textos verbais. Na
mesma esteira de importincia dos formantes plasticos estdo a dimensio, o formato, os
contrastes de luz e sombra, os efeitos matéricos, como os de textura, por exemplo, a
proporcionalidade e pertinéncia em relacdo a um projeto grafico de diagramacdo ou
composicado, e a exploracdo dos tipos graficos, por processos de iconizacdo dos caracteres

alfabéticos.”
Essas instancias ndo se inscrevem como estratos separados, pois expressam apenas

recortes metodoldgicos de abordagem do discurso. Niao sdo, do mesmo modo,

9 E o caso, por exemplo, da manchete relativa s matérias de comemoracio da Semana da Arte Moderna no Brasil, registrada
com os caracteres invertidos que diziam: “A Semana de arte moderna virou o Brasil de ponta-cabega”. FSP
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necessariamente pertinentes em todos os produtos. As vezes, as dimensdes e os formatos de
uma imagem respondem a contingéncias do desenho grafico esbocado pelo verbal, pelas
injuncoes da diagramacgio reconfigurada a partir do atendimento ao espacgo publicitario, ou
a exigéncia de uma ilustracio visual que, longe de complementar a matéria, a ilustra de um
ponto de vista testemunhal. Discute-se aqui mais em termos de énfases ou dominancias que
um ou outro aspecto possa ter nas empirias especificas. Por outro lado, elaboragdes
coerentes da perspectiva de um modo de fazer poético evidenciam a relacio intrinseca entre
essas grandezas: os contrastes formais de cores, luz e sombra, formatos, enquadramentos,
angulacdes, composicoes, diagramacoes, efeitos de sentido entre linguagens verbais e nao-
verbais, que podem originar ironias, conotacdes e outros jogos retoéricos, realizam a
conformacgio estrutural adequada para fazer sentir os sentidos. Trabalhos desse tipo sdo, em
geral, contemplados com as premiagdes nacionais e internacionais, porque ndo se resumem
a falar sobre algo, mas a fazer o outro compartilhar a experiéncia do sujeito diante do fato.
Como ja mencionado, quando as coisas se apresentam a partir de tal visada, ndo esta em
jogo a fidelidade ou ndo com o real, mas a marcacdo de uma perspectiva do real passivel de
ser debatida.

Uma implicacdo importante para a discussdo entre o analégico e o digital, relativa as
imagens, surge do exposto: o relativismo da descentralizacio operada pelo jornalista no
ambiente das redes sociais. Quando os assuntos sdo lancados a discussdo sem o intuito de se
assumirem como verdades absolutas, a possibilidade do dissenso esta langada, mesmo nos
meios jornalisticos tradicionais. Por outro lado, a retomada de uma discussdo nem sempre
resulta tensionamentos fomentadores de reflexdes mais criticas no ambito das redes
colaborativas. Mesmo se repetindo em multiplas ocorréncias que, na situagido atual, a
possibilidade da construcdo conjunta estd potencializada, tem-se verificado em varios casos
o deslocamento dos interesses de questdes politicas, econdmicas ou culturais da pauta
jornalistica para uma abordagem mais corriqueira, e as vezes intolerante, quando assuntos
do mainstream sido retomados pelas diversas comunidades do ciberespaco. Pesquisas
realizadas sobre as atitudes dos dois dominios por ocasido da posse do presidente norte-

americano, Barack Obama, revelaram maior interesse, por exemplo, por certos aspectos
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mundanos do fato, como as opinides em torno das roupas da primeira-dama e de suas filhas,
na contramao dos debates da grande imprensa.10

Os contraexemplos, reportando-se a ambas as esferas, também sdo prodigos: varios
trabalhos académicos ja demonstraram, por meio de estudos empiricos, ilustragdes de bons
ou maus usos, assim como de ambiguidades, contaminagdes, em todos os tipos de midias e
plataformas. O que interessa de um ponto de vista dos estudos jornalisticos é ressaltar a
ambivaléncia, mais do que as fronteiras, remetendo em questdo tipologias e classificacdes
estabilizadoras, que antes de suscitar inovacdes geram condicionamentos. Nesse sentido de
uma perspectiva critica, tem-se relativizado a diferenca entre a imagem publicitaria e
jornalistica (BAEZA, 2001)“, entre a jornalistica e a fotodocumental, entre a fotografia
artistica ou informativa (CAETANO, 2009), ou outras dicotomias, passiveis de serem
observadas tanto em certas formalizacdes estéticas da instincia produtiva quanto no viés
dado por manuais.

Tais recursos ou estratégias sio conhecidos, mas normalmente atribuidos a uma
necessidade de atenc¢do sobre o jornal e sobre o carater publicitario para a vendagem do
meio. Nosso esforco é o de trazer a discussdo para a porc¢do de estético que o proprio
cognitivo encerra, na medida em que a questdo da adesdo e da partilha é fundamental para o

movimento compreensivo.

4 Processos figurativos e sensacao

Conforme ja exposto em outras oportunidades, entendemos que a valorizacdo no
objeto ou no fato favorece o predominio dos regimes de crenca, como se a imagem falasse
por si, ao passo que o acento na perspectiva do sujeito, na qualidade daquele que apreende o
fato estimula regimes de confianca. Ndo se trata de exclusividades, mas de dominancias,
uma vez que a crenca e confianca em relacdo ao poder semidtico das imagens estdo
imbricadas. A questdo precipua estd no entendimento do tipo de comunicacdo que pode

emergir pelas imagens, sem considerd-las como dispositivos meramente ilustrativos, e de

10 Disponivel em:

http://www.journalism.org/commentary backgrounder/bloggers ponder every aspect obama%E2%80%99s inauguration.
Acesso em 13/09/2008.

11 Embora ndo diretamente relacionado a essa questdo, artigo sobre o processo enunciativo na publicidade, de Eric Landowski,
traz reflexdes instigantes a respeito das ambigiiidades das imagens nos diferentes contextos, ao dizer: “/../ ndo mais
poderiamos fugir dos espagos publicitarios propriamente ditos sendo para entrar no espago sem fronteiras de uma publicidade
generalizada?” (1998, p. 43.)
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que modalidade de relagdo enunciativa estamos falando. Tendo em vista que as categorias
aqui apresentadas consumam, sob forma conceitual, manifestagdes concretas do fazer
jornalistico, elas sdo reveladoras de uma pratica que deve ser encarada a partir de seus
efeitos interacionais. Por isso, servem a um estudo (ensino) capaz de por em relevo menos
o0s seus aspectos representacionais em relacdo a um fato, e mais suas potencialidades para a
apreensao e “com-preensido” de diferentes pontos de vista.

E possivel aventar a hipétese de que o pouco interesse, ou a exploracio mais linear
desse conteuido no estudo do jornalismo, tenha a ver com certa banalidade no modo de
manifestacdo das imagens nas midias. Com base no pressuposto de que a imagem
informativa demanda uma estética naturalista, de natureza altamente figurativa, e que esta
seja sempre representativa, tem-se criado um ciclo vicioso de concepc¢des apressadas, e
muitas vezes superficiais, sobre o seu papel no campo jornalistico.

Torna-se, portanto, necessario nesse ponto do raciocinio discutir o problema da
figuratividade, tendo como ponto de partida a diferen¢a que essa noc¢ido estabelece com o
conceito de figural (Figura), na perspectiva de Gilles Deleuze (2007). Enquanto a
figurativizacdo remete a uma espécie de codificacdo/decodificacdo das coisas do mundo, de
natureza pretensamente representativa, a Figura operaria uma espécie de intromissdo no
figurativo, sem dele se separar totalmente (ao contrario da via empreendida pela imagem
abstrata). Como diz Deleuze, ao se referir a pintura exemplar de Francis Bacon nesse
aspecto: “A Figura é a forma sensivel referida a sensacdo; ela age imediatamente sobre o
sistema nervoso, que é carne, enquanto a Forma abstrata se dirige ao cérebro e age por
intermédio do cérebro, mais préximo do osso. /../ A sensacdo é o contrario do facil e do
lugar-comum, do cliché, mas também do ‘sensacional’, do espontaneo etc.” (2007, p. 42)
Obviamente, a davida que surge dessa retomada do pensamento de Deleuze é se ela se
aplica também ao fotografico, uma vez que o autor atribui a pintura essa potencialidade do
registro da sensacdo, pela capacidade de convocar a presenca intensa do corpo das coisas,
pelas linhas, manchas, cores e ritmo visual. Repetindo o préprio Bacon, Deleuze afirma: “ela
(a fotografia) ndo é uma figuracdo do que se vé, ela é o que o homem moderno vé. (p. 19) No
entanto, em outra passagem, Bacon, ainda citado por Deleuze, também afirma que “a
fotografia, mesmo a instantanea, tem uma pretensdo bem diferente daquela de representar,

ilustrar ou narrar.”(p. 17) Em outros termos, a supera¢do do representacional nao significa
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necessariamente o desvio dos modos de figura¢do, mas de saber desestabiliza-los ainda que
se mantendo sobre o fundo figural.

Transportemos, portanto, a possibilidade de uma pintura da sensac¢do (dada pela
pintura) a um registro da sensacao passivel de ser propiciado por outras formas de imagem,
mesmo as de carater técnico, entendendo que a mediagido tecnoldgica pode se colar ao
corpo, sobretudo no momento atual, quando a maquina vem sendo gradativamente “en-
corporada” pelo movimento e pela voz dos individuos.

Estudar ou ensinar imagens nao implica apenas dominio de técnicas; significa, antes,
ser capaz de se deixar tocar e fazer sentir. Essa aprendizagem se faz tanto pelo préprio agir,
quanto pela analise acurada das praticas de outros, daqueles que souberam experimentar e
gerar sensacdo. O que seria a sensacdo, dessa perspectiva? Para Paul Valéry, ela “é o que se
transmite diretamente, evitando o desvio ou o tédio de uma histéria a ser contada.”
(DELEUZE, p. 43)

Para finalizar, ainda um esclarecimento: a sensacao conceituada por Deleuze nio diz
respeito ao puramente sensorial. Jean-Jacques Boutaud (2007) diria que o sensorial, ou o
polissensorial, pode ser afeito ao fatico, ou ao enfatico quando este se torna excessivo; em
sentido diferente, a sensagdo, de nossa perspectiva neste texto, concerne ao cruzamento do
patico, naquilo que tem de sincretismo sensorial, e ao em-patico, naquilo que tem de

sensivelmente vinculante. (BOUTAUD, 2007)
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The analysis and teaching of the informative
image: theoretical-methodological aspects

Abstract

The study of the journalistic image, or image of information
itself, is centered, in this paper, in two fundamental purposes: 1)
try to formalize categories of image analysis, based on its own
constitution, as well as on the contracted relations with the
verbal texts and other significant systems, regarding their
manners of presence in the journalistic processes; 2) seek to
systematize some schemes of the image presences in journalism
in the different modalities of its manifestations, either printed
or virtual.

Keywords
Journalistic image, categories of analysis, interactional effects.
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Analisis y ensefianza de la imagen

informativa: aspectos tedrico-metodologicos

Resumen

El estudio de la imagen periodistica, o imagen de informacidn en
el sentido mds amplio, se centra, en este trabajo, en dos
objetivos principales: 1) tratar de formalizar categorias de
analisis de la imagen, en funciéon de su propia constitutividad,
del mismo modo que en las relaciones establecidas con los
textos verbales y con otros sistemas de significacion, a la vista
de sus modos de presencia en el proceso periodistico, 2) tratar
de sistematizar algunos regimenes de presencia de la imagen, en
el periodismo, em diferentes tipos de manifestaciones, impresas

o virtuales.
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interaccion.
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