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Resumo

Na Comunicacdo, a palavra midia é largamente empregada para explicar os
acontecimentos do processo politico, com os mais variados significados. Por
outro lado, do ponto de vista da Ciéncia Politica praticada no Brasil, a midia ndo
alcancou ainda o status de categoria ou variavel importante nas analises mais
tradicionais. Qual a importancia do conceito para os dois campos e, afinal, de
qual midia nos, pesquisadores, estamos falando? O objetivo deste trabalho é
discutir qual conceito de midia vem sendo utilizado nas pesquisas em
Comunicagdo e em Ciéncia Politica no Brasil, especialmente nos estudos que
inter-relacionam os dois campos, como os dedicados a Comunicacdo e Politica e
Midia e Politica.
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Abstract

The word media is used in different meanings to explain events of the political
process in the field of Communication. On the other hand, in Political Science,
media has not reached the status of an academic concept or of a variable to be
taken into consideration. What is the relevance of the concept of media for both
areas and, after all, what is the concept of media that researchers have been
talking about in Brazil? This paper discuss what concept of media is employed in
the fields of Communication and Political Science, especially in the studies
identified as Communication and Politics and Media and Politics in Brazil.

Key-Words: Media; Communication; Political Sciences; Communication and
Politics; Media and Politics.

Introducgao

O uso generalizado da palavra midia é recente nas pesquisas em
Comunicacdo no Brasil. A partir da década de 90 é que comegou a ser
amplamente empregada. Em muitas das publicagdes especializadas,
porém, midia é utilizada no mesmo sentido de imprensa, grande
imprensa, jornalismo, meio de comunicacdo, veiculo. As vezes, é citada
no plural, midias, num esquecimento - deliberado ou ndo - de sua

origem latina como plural de medium (meio)?.

' Este artigo foi escrito em 2004, ano-base para levantamento de dados sobre a produgdo
académica brasileira aqui citada.

2 N3o é nossa intencdo abordar os possiveis significados técnicos no contexto das
atividades de Publicidade. Para isso, ver Tahara, 1998. Tampouco contemplaremos
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A palavra midia é mais utilizada nos estudos que relacionam os
campos da Comunicagdo e da Politica, e da Comunicagcdo e Economia
Politica; estudos estes que se constituem em subtemas especificos da
Comunicacdo €, ao mesmo tempo, temas multidisciplinares,
compartilhados por outros campos do conhecimento.

As pesquisas brasileiras que construiram a subtemaética
Comunicacdo e Politica, por exemplo, tiveram seu turning point mais
emblematico nas analises sobre as eleigdes presidenciais de 1989. Foi a
partir do fendomeno Collor que académicos de diversos campos de
conhecimento passaram a reconhecer a importancia da comunicacao de
massa no processo politico brasileiro (RUBIM e AZEVEDO, 1998).

Para dar conta da entdo novidade, foi necessario recuperar a
inter-relagdo tedrica convergente entre as perspectivas da Comunicacéo,
Sociologia, Ciéncia Politica e, até mesmo, Psicologia Social®. Foi nestes
estudos multidisciplinares que a palavra midia ganhou destaque, sendo
empregada em analises que pretendiam explicar o poder institucional e
de representacdo dos meios de comunicacdo no mundo politico
contemporaneo. Rubim e Azevedo (1998) lembram o papel pioneiro que
a revista Comunicacdo & Politica teve ao aproximar os dois campos
publicando artigos que se preocupavam com a relacdo entre ambos a
partir do tema eleigcdes, ja na década de 1980.

Curiosamente, é no encontro entre a Comunicagao e as Ciéncias
Sociais (especialmente a Ciéncia Politica) que a midia tem sido mais
estudada - e citada - entre os académicos do campo da Comunicacdo no
pais, ainda que ndo tenha sido objeto de uma conceituagdo mais
consistente, como serd visto adiante.

Porém, se na Comunicacdo a centralidade e a influéncia do que
chamamos de midia chegam a ser senso comum (ver RUBIM e

AZEVEDO, 1998), da perspectiva da Ciéncia Politica praticada no Brasil,

reflexdes sobre midiologia, midiosfera (DEBRAY, 1993), entre outras propostas nesta
linha.

3 Inter-relacdo que estd na génese dos estudos de Comunicacdo nos EUA com a famosa
Escola de Chicago no inicio do século XX. Ainda hoje é caracteristica que torna complexa
a tarefa de constituicdo da Comunicagdo como campo de conhecimento autdbnomo. Na
Europa, ao contrario, a Comunicacdo esta ligada a tradicdo da Sociologia do Conhecimento
(MERTON, 1970).
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a midia ainda ndo se constituiu categoria ou variavel relevante nas
analises de Cultura Politica ou de Socializacdo Politica.

A importancia que é atribuida a midia nos dois campos de
conhecimento esta intimamente relacionada com o que se entende por
midia e qual seu papel nos fen6menos politicos em ambos os lados. Qual
conceito de midia é utilizado nos estudos da Comunicacdo e da Ciéncia
Politica? De qual midia estamos falando?

O objetivo de nosso trabalho é colaborar para uma discussdo
mais proficua sobre a relagao entre a Comunicagdo e a Ciéncia Politica a
partir do entendimento do conceito de midia e de sua relevancia para a

compreensao do processo politico brasileiro.

A Midia sob o olhar da Comunicagdo

Apesar do largo emprego, é dificil encontrar uma definigcdo
consensual explicita do conceito de midia entre os pesquisadores do
campo da Comunicacdo. Seu uso predominante, pelo menos até 2004,
parte de uma quase extensdo ou decorréncia natural de conjunto de
meios de comunicacdo.

Em um rapido apanhado historico, veremos que a origem do uso
da palavra midia estd nas pesquisas norte-americanas sobre mass
media, herdeiras (em sentido cronoldgico) dos estudos sobre voto,
comportamento eleitoral, propaganda e opinido publica nos periodos pré
e pods-guerras, entre os anos 1920 e os 1940, nos Estados Unidos (a
origem mesma da Communication Research)* (WOLF, 2003).

Estes estudos oscilaram em seu objeto, dedicando-se a pesquisar
pontualmente as vezes os meios de comunicagdo de massa; outras
vezes, a cultura de massa ou sociedade de massa; mas sempre
constituiram-se em abordagens e teorias centradas na Sociologia e na
Ciéncia Politica norte-americanas, influenciadas pelas descobertas da

Psicologia behaviorista.

4 Gomes (2003), ao tratar das transformagbes da politica e do papel dos meios de
comunicacdo neste processo, afirma criticamente que "a expressdao mass media se monta
[...] a partir de uma concepgdo que ndo vé nessas formas da indUstria da cultura e da
informacdo outra coisa a nao ser os dispositivos de emissdo e a capacidade de difundir
conteudos e mensagens para audiéncias massivas" (p. 5).
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Os modelos tedricos de entdo se preocupavam em tentar
delimitar os efeitos da exposicdo do publico as mensagens veiculadas
pela imprensa e propaganda. E a época da teoria hipodérmica, do
estimulo-resposta, do modelo de Lasswell, da persuasao; enfim, da
busca da relagao causa-efeito, os chamados estudos sobre os Efeitos
Limitados (WOLF, 2003, p. 3-49).

Gomes (2003) identifica este momento inicial da literatura que
denomina comunicagéo politica como a fase mais remota de estudos que
se concentram na influéncia e efeito, notadamente negativos, dos
meios/instrumentos de comunicacdao entendidos como radio, imprensa,
cinema, sobre as pessoas.

Porém, como observou Saperas (2000), a consolidacdo da
televisdo como nova tecnologia e meio de comunicagdao hegemonico nos
Estados Unidos alterou o foco das pesquisas sobre comunicacao e seus
efeitos no comportamento humano. Por volta das décadas de 1950 e
1960, a televisdo ja detinha “influéncia notéria na vida politica ao
colaborar na criagdo da imagem dos lideres politicos e sociais, assim
como dos individuos influentes na esfera cultural” (p. 31).

Saperas mostra que, naquele periodo, a televisédo

centralizou o interesse das novas formas de
investigacdo comunicativa, e sé a partir deste interesse
a investigacdo sobre a dimensdo cognitiva da atividade
publica dos meios de comunicagdo se pOde estender
aos restantes (sic) media (muito especialmente a
imprensa) (p. 31, grifo do autor)®.

Alguns estudos comecaram a apontar o papel de destaque da
televisdo, sobretudo durante as campanhas eleitorais norte-americanas
de 1960 e 1968 (WHITE, 1962; MCGINNIS, 1970). Hoje existe um
crescente acervo de pesquisas sobre o tema, inclusive no Brasil,
constituindo-se em uma subarea das pesquisas sobre Comunicagdo e
Politica.

Esta alteracdo apontou para uma sofisticacdao das teorias sobre a
influéncia dos meios de comunicagcdo de massa na politica e na

democracia. Na década de 70, nos Estados Unidos, novos estudos de

5 Ele se utiliza do termo media para se referir ao conjunto de meios de comunicacdo de
massa. Autores que se filiam a tradicdo francesa geralmente mantém a grafia latina.
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comunicacao buscaram compreender o real papel que as tecnologias
(radio, imprensa, televisdo, cinema), enquanto construtoras autbnomas
de significado e conhecimento acerca da realidade, e ndo mais meros
meios/veiculos, podem alcancar na vida dos individuos, partindo para
um entendimento no plano cognitivo. Foi um passo consideravel,
levando-se em conta a tradicdo de pesquisa existente até entdo, a qual
indicava que os efeitos de determinadas mensagens veiculadas em
meios de comunicacggdo como radio, imprensa e cinema eram
comportamentais, limitados e de curto prazo.

Com a mudanga do paradigma, passa-se de pesquisas sobre
campanhas (eleitorais, presidenciais ou de consumo) ou sobre a opiniao
publica (com autores como Lazarsfeld), para pesquisas preocupadas em
tentar reconstruir o “processo pelo qual o individuo modifica a sua
propria representacdo da realidade social”
pelos e nos meios de comunicacdo (NOELLE-NEUMANN apud WOLF,
2003, p.138).

Com a consolidacao da industria cultural, de uma cultura e uma

a partir do que é apresentado

comunicacao de massa, da conexdao cada vez mais estreita entre o
campo da politica e o papel da comunicagdo nas sociedades
democraticas ocidentais (assim como a constituicdo, a ferro e fogo, de
um campo proprio de conhecimento da Comunicagdo, em que a
interface com a Politica ja € uma especialidade relevante), as pesquisas
desta area de confluéncia ndo puderam mais ser dedicadas a estudos
pontuais de fen6menos relacionados a determinado meijo, veiculo ou
instrumento. Os meios de comunicagao deixaram de ser entendidos
como canais e passaram a ser vistos como potenciais construtores de
conhecimento, responsaveis pelo agendamento de temas publicos e
formadores de compreensao sobre mundo e a politica.

Importante destacar que as pesquisas realizadas nos programas
de Pos-Graduacdo (mestrado e doutorado) norte-americanos
consolidaram o termo midia ao dividirem-se em trés grandes
abordagens: 1) media effects (a partir dos estudos empiricos a que nos
referimos, realizados no inicio por Lippmann, Lazarsfeld e outros, sob

influéncia da Social Science, ainda que hoje tenham sofisticado métodos
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e abordagens), 2) media audiences and culture (estudos de recepgao a
partir do aproach dos Cultural Studies na década de 1970) e 3) political
economy of media/media institutions (a partir de uma perspectiva da
critica social e da analise do papel das instituicdes da midia no processo
democratico). Segundo David L. Swanson, professor da University of
Illinois (Urbana), o campo da Comunicacdo nos Estados Unidos é
composto por um numero diverso de subcampos "que sdo conectados
ndo soO intelectualmente mas politicamente pela organizacdo dos
departamentos de Comunicagdo, a maioria deles estabelecidos logo apos
o fim da Segunda Guerra Mundial".

Para Swanson, "os subcampos vdo do radio e da televisdo,
passando pelas telecomunicacdes e a Internet e ninguém utiliza o
mesmo mapa, pois o numero de subcampos é tdo grande quanto é
variado o leque de abordagens para estuda-los". Na verdade, para os
pesquisadores dos EUA, o campo da Comunicagdo € menos uma
disciplina do que um campo hibrido das Humanidades e das Ciéncias
Sociais (cf. CLARK e PALATELLA, 1997), situagdo que tem sido
enfrentada com acirrado debate também no Brasil, a despeito dos
continuos esforcos dos académicos de Comunicacdo em desenvolver
aportes teodricos que constituam o que seriam os limites deste campo.

O fato é que, em tempos de globalizagdo e pds-globalizacdo, de
convergéncia tecnoldgica do setor de comunicacbées (que engloba as
telecomunicagdes, a informatica- especialmente Internet-, além do
radio, televisdo e cinema), passou-se a estudar o conjunto de meios
enquanto inddstria da comunicacdo, com suas empresas e rotinas
proprias dentro da sociedade capitalista detentora de linguagens,
formatos, estratégias, processos, e agentes multiplos que envolvem a
comunicacdao de massa, projetam imagens e visibilidades e a constituem
um poder no mundo contemporaneo® (RUBIM, 2000).

E neste sentido que muitos dos autores brasileiros de

Comunicacdo e Politica se referem a midia quando a utilizam, ainda que

® Na teoria norte-americana e liberal sobre jornalismo, o jornalismo praticado pela midia
seria 0 Quarto poder, o cdo de guarda fiscalizador dos poderes constituidos nas
democracias que exerce sua funcdo em nome do interesse publico e como um férum
publico. Atualmente se discute o que poderia ser chamado de Quinto poder: quem fiscaliza
os jornalistas e a midia? (RAMONET, 2003).
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a maioria ndo a defina conceitualmente em seus trabalhos e prefira o
subentendimento do significado do senso comum. Porém, a falta de uma
discussdo conceitual consistente sobre o termo midia ndo impediu seu
uso. Pelo contrario, as mudancas histéricas na Comunicacdo e a
sofisticacdo do aparato tecnolégico contribuiram para o fortalecimento
do uso do termo midia como um conceito-0nibus’ que pode significar
uma ampla gama de fendmenos, acontecimentos e transformagdes que
envolvem a politica, o jornalismo, a publicidade, o marketing, o
entretenimento, nos diferentes meiosé.

A despeito das dificuldades, é incontestavel que estudar a relagao
entre a Comunicagdo e a Politica hoje no Brasil €, em grande parte,
estudar a midia e suas influéncias, a comunicacdo mediatizada ou a
cultura midiadtica, mesmo que nem todos os pesquisadores da area
concordem. A onipresenca da comunicacdo mediada ou comunicacao
mediatizada nas sociedades democraticas contemporaneas levou a
inimeras reformulagdes tedricas sobre como a midia, e ndo mais a
Comunicagdo- note-se- influencia a visdao de mundo das pessoas, em
especial, os processos politicos. O termo transcendeu seu significado de
extensao de imprensa ou meios de comunicacao e alterou o sentido que
eles tiveram até entdo nas sociedades do século XIX e grande parte do

século XX°. Ndo sdo somente as mensagens que importam para os

7 parodiando Bourdieu (1997), que se referiu aos fatos-6nibus (6nibus no sentido de para
todo mundo) apresentados na televisdo que “formam consenso, que interessam a todo
mundo, mas de um modo tal que ndo tocam em nada importante” (p. 23).

8 A isso se explica, em parte, a dificuldade em analisar o uso do conceito a partir de um
corte de conteldo (ex.: midia e politica), sendo necessario incorporar outras variaveis (no
jornalismo, no marketing, na publicidade; a partir da televisdo, do radio, da internet; sob
a Otica tedrica dos efeitos, da recepgdo, dos estudos culturais, da produgdo, do discurso,
etc.).

® J4 em 1910, Max Weber apresentou projeto de pesquisa no Primeiro Congresso de
Sociologia em Frankfurt dedicado a investigar o poder da imprensa de tornar publicos
determinados temas e questdes. Weber preocupava-se, sobretudo, em compreender como
uma empresa capitalista e privada ocupava a posicdao de moldar a opinido publica. Seu
objetivo, nunca realizado, era de investigar quais sdo as conseqliéncias do fato de que o
homem moderno tenha se acostumado, antes de iniciar seu trabalho diario, a alimentar-se
com um cozido que lhe impGe uma espécie de caga sobre todos os campos da vida
cultural, comegando pela politica e terminando com o teatro [...] (2002). Ainda sobre este
topico, Gomes (2003) propGe entender a relagdo entre politica e comunicagdo a partir de
trés diferentes modelos: o primeiro, onde a comunicagdo existiria como imprensa e
cumpriria funcdo de discussdo publica, representando os interesses da sociedade civil e
revelando os “segredos da decisdo politica”; o segundo diria respeito ao momento em que
a burguesia assume o “Estado e as esferas de decisdo politica”, quando “os érgdos de
imprensa acompanham os grupos e partidos que se distribuem no espectro politico”,
porém, dotados de meios tecnoldgicos para produgdo e emissdo de mensagens. O terceiro
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estudiosos mas como a industria da comunicacdo de massa se comporta
em todas as esferas: economia, politica, comportamento, etc.

Em levantamento realizado por Rubim e Azevedo (1998), foi
possivel identificar a presenca do termo midia em seis dos sete grandes
subtemas da agenda de pesquisa sobre Comunicagdo e Politica no
Brasil. Midia aparece em estudos sobre comportamento eleitoral e midia,
discursos politicos midiatizados, estudos produtivos da midia, ética,
politica e midia, midia e re-configuragdo do espaco publico e
sociabilidade contempordnea, midia e politica.

Inimeros seminarios e congressos realizados na década de 1990
e no inicio dos anos 2000 consolidaram os estudos sobre midia e politica
com destaque para a producdo dos programas de Pds-Graduacdo de
universidades como UnB (Universidade de Brasilia)!®, UFBA
(Universidade Federal da Bahia), UFRJ (Universidade Federal do Rio de
Janeiro), UFRGS (Universidade Federal do Rio Grande do Sul), UFMG
(Universidade Federal de Minas Gerais) e PUC-SP (Pontificia
Universidade Catdlica de Sao Paulo) (nesta, cabe destacar a contribuicao
relevante de grupos ligados as Ciéncias Sociais)!*.

Rubim (2000) cita uma série de termos relacionados a midia que
comecaram a ser utilizados em trabalhos que buscam compreender o
lugar ocupado pela Comunicagdao no mundo atual, tais como 'sociedade
dos mass media' (GIANNI VATTIMO), planeta midia (MORAES) e idade
midia, termo cunhado por ele mesmo para definir uma sociedade como
estruturada e ambientada pela comunicacdo, onde ocorre uma
"expansao qualitativa da comunicacdo, principalmente em sua

modalidade mediatizada" (p.35).

momento seria o da constituicdo da industria da informacdo, da cultura e do
entretenimento, em que os meios ndo sdo mais meros instrumentos ou dispositivos, mas
indUstrias (p.3-9).

" Em especial, o Grupo de Trabalho (GT) de Midia e Politica, entdo situado no
Departamento de Ciéncia Politica do Instituto de Ciéncia Politica e Relagdes Internacionais,
transformado em 1997 em Nucleo de Estudos sobre Midia e Politica - NEMP do Centro de
Estudos Multidisciplinares da UnB.

" Registre-se também a importante contribuicdo de grupos de debates como o GT de
Comunicagdo e Politica da COMPOS (Associacdo Nacional de Programas de Pés-Graduag&o
em Comunicagdo).
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Lima articula uma definicdo mais precisa do que midia significa
hoje nos estudos a que nos referimos e esclarece a intima conexdo entre
comunicagao e midia. Segundo ele, midia pode ser entendida como

o conjunto de instituigbes que utiliza tecnologias
especificas para realizar a comunicagdo humana. Vale
dizer que a midia implica na existéncia de um
intermedidrio tecnolégico para que a comunicacdo se
realize. A comunicacdo passa, portanto, a ser uma
comunicagdo mediatizada. Este € um tipo especifico de
comunicacdo que aparece tardiamente na histéria da
humanidade e se constitui em um dos importantes
simbolos da modernidade. Duas caracteristicas da
midia sdo a sua unidirecionalidade e a producao
centralizada e padronizada de conteudos.
Concretamente, quando falamos da midia, estamos nos
referindo ao conjunto das emissoras de radio e de
televisdo (aberta e paga), de jornais e de revistas, do
cinema e das outras diversas instituicoes que utilizam
recursos tecnolégicos na chamada comunicacdo de
massa (LIMA, 2003, grifo nosso).

Como lembra Lima (2001), ao explicar a importancia de se
estudar questbes da economia politica da comunicagdo como
concentracdo da propriedade e controle das comunicagdes no Brasil,

a maioria das sociedades contemporaneas pode ser
considerada como centrada na midia (media centered),
vale dizer, sdo sociedades que dependem da midia -
mais do que da familia, da escola, das igrejas, dos
sindicatos, dos partidos etc. - para a construgdo do
conhecimento publico que possibilita, a cada um dos
seus membros, a tomada cotidiana de decisdes,
politicas inclusive (p.113, grifo do autor).

Atualmente, os estudos de Comunicacao e Politica reconhecem a
crescente centralidade da midia. E, para além do poder simbdlico'?, esta
se falando de poder politico e econdmico que a midia incorporou ao
tornar-se elemento fundamental da engrenagem da globalizacdo
econOmica e cultural e como o setor mais dindmico da economia
internacionalizada (idem).

Tal reconhecimento se reflete, por exemplo, nos estudos sobre
jornalismo. Ainda que midia e jornalismo sejam diferentes, como nos

apontou Traquina (2001), estdo intrinsecamente ligados. Parece no

2 principalmente, seu poder de "construcdo da realidade por meio da representacdo que
faz dos diferentes aspectos da vida humana" (LIMA, 2001, p. 113).
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minimo arriscado tentar entender o jornalismo sem compreender o lugar
da midia no mundo. E exatamente a constatacdo de seu crescente poder
nas sociedades ocidentais que levou mais e mais pesquisadores a se
debrucarem em estudos sobre o jornalismo nos Uultimos anos
(TRAQUINA, 2001)%, com pesquisas sobre  agendamento,
enquadramento, rotinas de producdo, gatekeepers, critérios de
noticiabilidade, entre outras.

Do ponto de vista da Comunicacao, em especial das pesquisas
sobre Comunicacdo e Politica e Midia e Politica, independentemente da
forma como se realiza uma possivel intervencdo da midia no
comportamento das pessoas, 0 mais importante é compreender quais
conseqliéncias podem advir da influéncia da midia na organizacdo do
mundo da politica para sua audiéncia.

Portanto, apesar de ser caracterizado como um conceito-0nibus,
o termo midia é essencial para a producdo académica da Comunicacéao.
Porém, como vimos, as pesquisas da Comunicacdo historicamente se
utilizam do termo midia quase como senso comum, sem a preocupacao
de delimitar as diferentes possibilidades de seu alcance.

De outro lado, a pesquisa académica em Ciéncia Politica
praticada no pais, com algumas excecbes, tem primado por ainda
incipiente reconhecimento da importancia e da influéncia da midia. E o

que veremos a seguir.

A Midia sob o olhar da Ciéncia Politica

Em um simples mapeamento dos programas de Pds-Graduagdo
em Ciéncia Politica no Brasil, verificamos que, no periodo levantado, dos
nove em funcionamento, apenas trés contemplavam de forma
sistematica a midia como objeto em algumas de suas linhas de
pesquisa. As excecdes sdao o programa de Pds-Graduacdo da UnB*, o
Nicleo de Estudos em Arte, Midia e Politica (NEAMP)**> da PUC-SP, e o

'3 preocupados, sobretudo, com a questdo da distor¢do na informacgao.

' Ao qual, como j& salientamos, o GT de Midia e Politica fazia parte até ser transformado
em Nucleo.

'8 Vinculado ao Programa de Estudos Pés-Graduados em Ciéncias Sociais (que inclui a
Ciéncia Politica).
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Instituto Universitario de Pesquisa do Rio de Janeiro (IUPERJ), este com
um grande e bem organizado banco de dados sobre os estudos de midia
e politica no Brasil, independente de sua origem ou campo de
conhecimento?.

De maneira geral, as pesquisas oriundas da Ciéncia Politica
tangenciam a questdao da midia ao investigar temas como opinidao
politica, opinido publica, comportamento eleitoral/escolhas politicas e
cultura politica. Sem corrermos o risco de simplificarmos a questdo,
pode-se dizer que a midia ndo é o alvo principal da curiosidade cientifica
na tradicdo da Ciéncia Politica, pois o cabedal tedrico sedimentado ao
longo dos anos na constituicdo de seus modelos investigativos foi
desenvolvido, em grande parte, em periodo pré-midia (MIGUEL, 2002).

Estudar a politica, para os cientistas politicos, ainda é estudar as
categorias tradicionais como Estado, governo, partidos politicos. E fato
que a partir da década de 90 ganharam forca as chamadas novas
institucionalidades, que trouxeram a luz questGes relacionadas aos
movimentos sociais, o terceiro setor e género. Mesmo assim, a
problematica envolvendo a midia, com toda a preméncia que exige- vide
os exemplos emblematicos de sua influéncia nas eleigbes presidenciais
de 1989, 1994, 1998, 2002- ainda é ignorada em grande parte dos
textos académicos. Quando a midia é mencionada, em geral, é reduzida
a funcdo de transmissora, disseminadora, instrumento, fonte, canal de
informagbes sobre a politica.

Um exemplo recente é o estudo sobre capital social e socializagao
politica dos jovens brasileiros feito por Schmidt (2001). Ao analisar os
niveis de confianca social dos jovens brasileiros nas instituigdes
politicas, em nenhum momento é citada a midia como variavel no
calculo da participagdo sécio-politica e na formacdo de uma cultura
politica hibrida, ainda que o baixo nivel de confianca nos poderes

Legislativo, Executivo e Judiciario tenha sido atribuido a ineficacia de

' Algumas iniciativas tém sido feitas na Pés-Graduacdo em Ciéncia Politica da UFRGS. Um
exemplo é a dissertacdo de mestrado Cendrios de Representacdo: Midia e Politica nas
eleicbes municipais em Porto Alegre (2000), de Morgana Camargo Fontoura (2002).
Saliente-se também o papel da revista Lua Nova, ligada ao Centro de Estudos de Cultura
Contemporanea (Cedec), que tem publicado textos sobre midia e politica.
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tais poderes em responder as denlncias de corrupgdo e ao tratamento
negativo dado pela midia.

Porto (1997) situa a auséncia da midia nos estudos sobre
comportamento eleitoral, por exemplo, como decorrente do paradigma
da escolha racional nas Ciéncias Sociais, e particularmente, na Ciéncia
Politica. Ele reconhece que as formas pelas quais a midia se relaciona
com a sociedade sdo dificeis de serem avaliadas e, por isso, a literatura
académica- a despeito da percepcdo generalizada das enormes
conseqiéncias que a midia pode causar nos fen6menos politicos- nao
consegue sustentar teses compativeis com este impacto. Porto atribui
esta dificuldade a tradicdo da teoria da escolha racional, que nao
reconhece o devido valor das emocdes no comportamento politico nem
as complexidades dos processos cognitivos.

Porto também cita varios autores que tentaram delimitar o papel
dos meios de comunicagdo em periodos determinados como as eleigdes
e que, inclusive por problemas metodolédgicos, chegaram a conclusao de
gque 0s meios eram apenas transmissores de informagOes objetivas
sobre a politica.

A este respeito Miguel (2002) lembra que

em 1920, Walter Lippmann lamentava o fato de que a
ciéncia politica é ensinada nas faculdades como se os
jornais ndo existissem. Oitenta anos depois, [continua
ele] é possivel dizer que a ciéncia politica ja reconhece
a existéncia do jornal, bem como do radio, da televisdo
e até da internet (p.156).

Falar da influéncia da midia, para alguns cientistas politicos, € em
certo sentido falar de seu efeito nocivo para o processo politico e para
instituicGes politicas tradicionais, como o enfraquecimento dos partidos.
O cientista politico italiano Sartori teve o mérito de chamar a atencgao
para o papel que os meios de comunicagao, particularmente a televisao,
desempenhavam no processo politico democratico. Ele chegou a afirmar
gue as noticias, por exemplo, ndo se limitam a transmitir informacdes:

a maior parte das noticias e reportagens do video ndo
mentem, ou ndo tém a intengdo de mentir; no entanto,
a televisdo em si, enquanto técnica, faz muitas coisas
que, combinadas, implicam que aquilo que é mostrado
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é muitas vezes uma meia verdade ou algo inteiramente
falso (SARTORI apud PORTO, 1997, p.51).

Sartori (1989), alias, identificou, com certa suspeicdo, a
transformacdo pela qual a politica estava passando com a crescente
importancia da televisdo. Ele chamou de videopolitica o fendbmeno no
qual a televisdo estava englobando a politica e transformando-se em um
video-poder.

Em um estudo pioneiro e que sinaliza para uma mudanga deste
guadro, Aldé (2004) mostra como “as situacdes de comunicacdo em que
encontramos os individuos, em sua relagdo com a midia, influem em
suas respectivas atitudes politicas” (p. 14). A autora tenta mapear como
a politica é entendida pelo cidadao comum a partir de sua relagdo com a
midia; para ela, os meios de comunicacdo de massa se oferecem como
uma estrada sinalizada, propondo uma organizacdo autorizada dos
eventos.

Um reconhecimento importante desta relacdo €& feito por
Figueiredo, quando diz que

a televisdo e o radio sdo meios de acesso a politica
cotidiana contempordnea onde o cidaddo comum
participa. Nessa convivéncia com o mundo publico, ele
encontra o repertério de exemplos do fazer diario e de
seus resultados, que constituem os principais
mecanismos de construgdo da politica (FIGUEIREDO
apud ALDE, 2004, p.12).

Independente das razdes das dificuldades dos cientistas politicos
em tratar da midia e suas influéncias, a incipiente discussdao implica
também em dificuldades de conceituacdo consistente para o termo. Nos
trabalhos citados até aqui, midia significa simplesmente conjunto dos
meios de comunicacao de massa, e principalmente, a televisado.

Cumpre salientar que dos autores brasileiros de trabalhos de
Ciéncia Politica mencionados neste artigo (LIMA, SCHMIDT, MIGUEL,
PORTO, ALDE, FIGUEIREDO), trés tém formacdo original nas Ciéncias

Sociais e na Ciéncia Politica, e outros trés na Comunicagdo/Jornalismo?’.

7 Importante ressaltar o papel dos Grupos e Seminarios sobre temas relacionados & Midia
e Politica (como, por exemplo, os de Democracia, Comunicacdo Politica e Eleicées e de
Midia, Politica e Opinido Publica) promovidos nos encontros anuais da Associagdo Nacional
de Pds-Graduacdo e Pesquisa em Ciéncias Sociais- ANPOCS. Estes debates tém reunido
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Consideracoes Finais

Este trabalho constatou que, do ponto de vista da Comunicacgao,
os estudos sobre Midia e Politica constituem-se em uma subtematica
ampla e multidisciplinar, na qual a midia (e sua influéncia sobre os
processos politicos) é o cerne das investigacdes. A centralidade da midia
no mundo contemporaneo, seu papel de locus importante de realizagdo
da politica, e sua capacidade de representar a realidade- constitui-la e
ao mesmo tempo refleti-la -, contribuindo para a formagdao de uma
determinada visdao de mundo dos individuos e ndo somente informando
sobre os fatos da politica para a construcdo de uma opinido publica,
como salienta Lima em varios textos (2001), é consenso entre os
pesquisadores do campo.

Também se procurou mostrar que, a despeito de sua importancia
crucial, o conceito de midia utilizado nestas pesquisas ainda é
caracterizado por multiplos significados, constituindo-se em um
conceito-06nibus, que carrega sentidos ligados ao passado de mero
instrumento, canal ou meio de comunicacao, insuficientes para se
compreender as complexidades de seu lugar de indUstria e instituicdo no
mundo contemporaneo.

Por outro lado, se tentou sinalizar que a midia e suas influéncias,
ainda que presentes em estudos sobre eleigbes, por exemplo, ainda nao
fazem parte das principais preocupacdes da Ciéncia Politica brasileira.
Os cientistas politicos resistem em utilizar a midia como categoria
importante em suas analises, em parte por dificuldades tedricas, em
parte por problemas de ajuste a metodologia tradicional.

Espera-se, que o movimento das novas institucionalidades, que
abriram caminho para investigagbes sobre movimentos sociais e de
género, entre outras, impulsionem os estudos sobre a midia no processo
politico brasileiro e contribuam para uma inter-relacdo cada vez mais

produtiva com a Comunicacgao.

ndo s6 os pesquisadores aqui mencionados, como outros tantos da Comunicacdo e da
Ciéncia Politica, em um trabalho pioneiro de incentivo a discussdo interdisciplinar,
especialmente no que se refere a influéncia da midia nos processos eleitorais. Alids, a
realizacdo sistematica de eleigdes no Brasil a partir do fim do regime autoritario tem se
configurado em area promissora de pesquisa.
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